Carolin Duda (M.Ed.)

»,Ganztagsbildung und das Konzept des Regionalen Lernens 21+
- Empirische Studie zur Entwicklung facheriibergreifender Bildungsangebote

zum Thema Globalisierung”

Dissertation
zur Erlangung des Grades eines
Doktors der Philosophie (Dr. phil.)

eingereicht an der Universitat Vechta

-Modul: ,Die Welt zu Gast in......

Oldenburg, Dezember 2012




Konzeption der fachspezifischen und fachibergreifenden Module fir Regionales
Lernen

Bei der Konzipierung des Moduls ,Die Welt zu Gast in......... “ wurden sowohl die
Rahmenbedingungen fur Ganztagsschulen in Deutschland und Niedersachsen als auch die
.Forderungen an eine Schule der Zukunft* als auch die Ergebnisse der explorativen Befragung
und die Anforderungen der Wirtschaft an Schulabgénger bertcksichtigt. Des Weiteren wurden
die Ziele, Anhaltspunkte und Qualitatsbereiche des ,Orientierungsrahmens fir Schulqualitat in

Niedersachsen und Ganztagsangebote® (Kapitel 2.3.3.2) einbezogen.

Die Inhalte des Moduls, die jeweils fur ein Schulhalbjahr ausgelegt sind, haben einen direkten
Bezug zum Lehrplan und betonen regionale Besonderheiten, indem sie regionale Themen, Orte
und Akteure bildungswirksam machen und Schule und Region miteinander vernetzen. Auf diese
Weise soll eine starkere Identifizierung der Schuler mit der Region initiiert werden. Hierbei ist es

unwesentlich, ob das Modul in einer landlichen Region oder in Stadten durchgefuhrt wird.

Das Modul ist handlungsorientiert und facherverbindend konzipiert und soll die Fach-,
Methoden-, Selbst- und Sozialkompetenzen, insbesondere jedoch das vernetzte Denken,
ubergreifend und individuell fordern, indem komplexe Wirkungszusammenhénge fir den

Ganztagsunterricht bildungswirksam gemacht wurden.

Die im ,Orientierungsrahmen fir Schulqualitdt in Niedersachsen und Ganztagsangebote®
(Kapitel 2.3.3.2) genannten Anforderungen wurden zu einem grof3en Anteil beriicksichtigt. Im
Folgenden wird dargestellt, welche der Anforderungen, die bereits in Tabelle 7 dargestellt

wurden, im Rahmen der beiden Unterrichtsmodule erfillt werden.



Kompetenzen des Moduls: , Die Welt zu Gast in......

Kompetenzerwerb im Rahmen des Moduls:

Die Schuler erarbeiten und vertiefen mithilfe des ,vernetzten Lernens" unterschiedliche Aspekte

des Themenbereichs ,Globalisierung”.

Teilkompetenzen des Moduls? ?;

Fachwissen:
Die Schdler...

- ... beurteilen Folgen von Eingriffen des Menschen in die Umwelt sachgerecht und zeigen
angemessene Handlungsoptionen auf.

- ... charakterisieren Lander mit unterschiedlichem Entwicklungsstand.

- ... analysieren die Folgen der Globalisierung.

- ... erlautern die Auswirkungen von weltweiten Transporten auf wirtschaftliche, ékologische
und soziale Bedingungen.

- ... erlautern Moglichkeiten einer nachhaltigen Entwicklung in globalen Zusammenhangen.

- ... bewerten Wirtschaftsformen und Ressourcenverbrauch hinsichtlich ihrer Auswirkungen
auf globale Disparitaten und Klimawandel.

- ... erlautern Ursachen und Folgen der Globalisierung in der Weltwirtschaft an einem Bei-
spiel.

- ... untersuchen die Bedeutung der Global Player in der globalisierten Welt.

Erkenntnisgewinnung durch Methoden:

Die Schiiler...

- ... analysieren mdgliche Konflikt- oder Zukunftssituationen anhand eines Planspiels.
- ... erkunden Global Player vor Ort.

- ... erstellen Fragebdgen und fiihren eine Befragung durch.

! vgl. Niedersichsisches Kultusministerium (2008): Kerncurriculum fiir die Hauptschule. Schuljahrginge 5-10.
Erdkunde. S. 14ff.

2 vgl. Niedersachsisches Kultusministerium (2008): Kerncurriculum fir die Realschule. Schuljahrgange 5-10.
Erdkunde. S. 14ff.



- ... fuhren mithilfe unterschiedlicher Medien Recherchen durch.

R&umliche Orientierung:

Die Schdler...

- ... werten komplexe thematische Karten unter einer Fragestellung aus.
- ... kartieren geografische Sachverhalte in ihrem Realraum nach vorgegebenen Kriterien in
thematischen Karten.

- ... bestimmen Standorte im realen Raum.

Kommunikation:

Die Schiler...

- ... erortern geografische Sachverhalte aus unterschiedlichen Perspektiven.

- ... nehmen Stellung zu geografischen Problemen.

Beurteilung und Bewertung:

Die Schiiler...

- ... bewerten MaRRnahmen zum Ausgleich globaler sozialer Disparitaten.
- ... beurteilen Folgen der Globalisierung.
- ... nehmen Stellung zu geografischen Sachverhalten und Prozessen aus verschiedenen

Perspektiven.

Kompetenz vernetztes Denken:

Die Schdler...

- ... erkennen, dass die Unternehmen vor Ort ihre Produkte weltweit verkaufen bzw. dass
Produkte aus aller Welt im eigenen Wohnort zu kaufen sind.

- ... ermitteln, dass der eigene Lebensstandard héher ist als der anderer.

- ... arbeiten heraus, dass durch den gezielten Einkauf von Produkten sowohl die Produzen-
ten vor Ort, als auch anderswo auf der Welt unterstitzt werden kdnnen und somit eine

nachhaltige Entwicklung aber auch faires Marktgeschehen mitgestaltet werden kann.



- ... erarbeiten, dass durch den Kauf von Produkten aus der Region ein Beitrag zum
Klimaschutz geleistet werden kann, da lange Transportwege wegfallen.

- ... leiten ab, dass sie sich durch den Kauf von Fairtrade-Produkten fiir eine nachhaltige
Entwicklung von wirtschaftlich benachteiligten Produzentengruppen wie Kleinbauern und

Plantagenarbeitern einsetzen kénnen.

Regionale Identitat®:

Die Schiler...

- ... haben Kenntnisse dartber, welche Erzeugnisse des alltaglichen Konsums in ihrer Re-
gion hergestellt werden.
- ... leiten ab, dass die Zukunft ihrer Umgebung durch eigenes Engagement mitgestaltet wer-

den kann.

Bildung fiir eine nachhaltige Entwicklung*:

Die Schiiler

- ... beurteilen die Idee der Nachhaltigkeit als winschbares Ziel der gesellschaftlichen Ent-
wicklung kritisch sowie alternative Auffassungen der Gesellschaftsentwicklung.
- ...kdénnen personliche, gemeinsame und delegierte Kontrollbereiche realistisch einschéatzen

und nutzen.

3 vgl. Schockemohle, Johanna (2009): AuBerschulisches Regionales Lernen als Bildungsstrategie fiir eine
nachhaltige Entwicklung. Entwicklung und Evaluierung des Konzeptes , Regionales Lernen 21+“. S. 125ff.
N vgl. Bertschy, F. (2007): Vernetztes Denken in einer Bildung fiir eine nachhaltige Entwicklung. S. 24.



Aufbau des Moduls

Name des Moduls: ,Die Welt zu Gast in..."

Alltag?

erarbeiten im Rahmen einer Gruppenarbeit an-
hand unterschiedlicher Beispiele, dass die Global
Player ihre Tochtergesellschaften weltweit ange-
siedelt haben und dass die unterschiedlichen
Produkte bis zu ihrer Fertigstellung oft lange
Produktionswege tberwinden mussen. Des
Weiteren stellen sie Pro- und Contra- Argumente
hinsichtlich der Global Player zusammen und
diskutieren diese anschlieBend in einer Pro-

Kontra-Diskussion.

- Pro-Kontra-Diskussion

Dauer Titel/Thema Beitrag zum Kompetenzerwerb Lehr- und Lernmethoden didaktisch-methodische
(Stunden) Hinweise
2 Facebook im Die Schiler erlautern die Bedeutung von ,Kom- - Gelenktes Unterrichtsgesprach | Tafel (Mindmap),
Kongo? munikation“ als einer der Antriebskréafte fir Glo- - Placemat-Methode thematische Weltkarte:
balisierung sowie den Zusammenhang zwischen | - Prasentation der Ergebnisse .Facebook” (Folie),
Kommunikation und Globalisierung. Anhand der
Karte ermitteln sie, dass nicht alle
Menschengleichenteils an der Globalisierung
beteiligt sind (Gewinner und Verlierer)
2 Globalisierung Die Schiler untersuchen zunéchst die Bedeutung | - Einzelarbeit Schiulerkleidung,
auch in unserem | der Global Player in der globalisierten Welt. Sie - Gruppenarbeit Arbeitsblatter




Globalisierung —
auch bei uns ein

Thema?! |

Die Schiiler kartieren und ermitteln, bei welchen
Geschéften bzw. Unternehmen in ihrem Heima-

tort es sich um Global Player handelt.

- Kartierung in Gruppenarbeit

Arbeitsblatter: ,Das Durch-
fuhren einer Kartierung®;

Kartenabschnitte der

Gruppen

Globalisierung —
auch bei uns ein

Thema?! Il

Die Schiler erkunden einen ortsansassigen Glo-
bal Player und gewinnen Informationen Uber des-
sen Produktpalette, Absatzmérkte etc. Sie ermit-
teln, dass die Produzenten vor Ort (Landwirte,
Geschaftsinhaber etc.) ihre Produkte weltweit
verkaufen und somit an der Globalisierung betei-

ligt sind.

- Erkundung

Arbeitsblatter: ,Der
Betrieb...”

Welthandel — Was
haben wir damit

Zu tun?

Die Schiler gewinnen einen Einblick in die Zu-
sammenhange zwischen Globalisierung und
Welthandel. Im Rahmen der sich anschlieRenden
Diskussion kénnen die Schiler Empathie und
Solidaritat fur die sogenannten ,Verlierer” der
Globalisierung zeigen. Des Weiteren erdrtern sie
Handlungsmdéglichkeiten, wie diese Teilnehmer

der Globalisierung unterstiitzt werden kénnen.

- gruppendynamisches Plan-
spiel (,Das Perlenspiel)

- Diskussion

Utensilien fiir das

Planspiel

Fairtrade | — Was

kdnnen wir tun?

Die Schiler informieren sich tber fair gehandelte
bzw. nicht fair gehandelte Produkte (z.B. Preis,
Herkunft, Produktpalette). Im Anschluss daran
vergleichen die Schuler ihre Ergebnisse in

Partnerarbeit.

- Erkundung eines Eine-Welt-
Ladens und eines Super-
marktes

- Gruppenarbeit

- Partnerarbeit

Schreibunterlagen,
Arbeitsblatter

Fairtrade Il — Was

Die Schiiler benennen die Vor- und Nachteile des

- Gelenktes Unterrichtsgesprach

Arbeitsblatter der




kdénnen wir tun?

Konsums fair gehandelter Produkte und stellen

- Frontalunterricht

vorherigen Stunde, Folie,

Informationen tber das Siegel ,Fairtrade” und - Einzelarbeit OHP, Unterlagen fir die
deren ,Fairtrade-Standards" im Rahmen einer - Kugellager Internet-recherche,
nachhaltigen Entwicklung zusammen. - Internetrecherche Informationsflyer und
- Geschmackstest Plakate, Fairtrade-
Schokolade, her-
kdmmliche Schokolade
Shopping und Die Schuler untersuchen die Zusammenhénge - Recherche Arbeitsblatter, Internet,
Globalisierung | zwischen ihrem Konsum und den daraus entste- | - Gruppenarbeit Plakate
henden Problemen in den Produktionsstatten.
Shopping und Die Schiler erlautern Zusammenhange zwischen | - Stadtrundgang Evtl. mussen die

Globalisierung Il

ihrem Konsumverhalten und den daraus entste-
henden Problemen beziiglich der Lebens- und
Arbeitsbedingungen in anderen Landern. Des
Weiteren werden sie darin bestérkt, ihr Wissen
und ihre Ansichten Uber die Schulgrenzen hinweg

in die Offentlichkeit zu tragen.

- Vortrage in ausgewahlten

Geschéften

Geschafts-leitungen der
Geschafte im Vorfeld

informiert werden, Plakate

Shopping und
Globalisierung 1l

Die Schuler analysieren, welche Konflikte durch
den Konsum unterschiedlicher Produkte entste-
hen kénnen und welche MaRnahmen zu einem
nachhaltigeren und menschengerechteren Kon-
sum getroffen werden kénnen. Sie informieren
sich Uber Aktionsformen, mit denen ihre Mitmen-
schen auf Probleme hingewiesen werden kon-

nen, die durch den Konsum unterschiedlicher

- Gelenktes Unterrichtsgesprach

- Einzel- bzw. Partnerarbeit

- Gruppenarbeit

Arbeitsblatter, Plakate




Produkte entstehen.

Made in... | Die Schuler stellen mithilfe einer - Brainstorming PC’s, Plakate,
Internetrecherche fest, welche heimischen - Mindmap Fragebbgen
Produkte fur den Export hergestellt werden und - Internetrecherche
wie diese vermarktet werden. Sie arbeiten - Partnerarbeit
heraus, dass die Produzenten vor Ort (Landwirte, | - Prasentation der Ergebnisse
Geschaftsinhaber etc.) ihre Produkte weltweit
verkaufen und somit an der Globalisierung
beteiligt sind.
Made in...Il Die Schuler erkunden ein Unternehmen in der - Betriebserkundung Fragebbgen

Region. Sie lernen ein heimisches Produkt ken-
nen, welches fiir den Export hergestellt wird und
erkennen, dass die Produzenten vor Ort (Land-
wirte, Geschéaftsinhaber etc.) ihre Produkte welt-
weit verkaufen und somit an der Globalisierung

beteiligt sind.

- Expertengesprach

Die Welt zu Gast
in...l

Die Schiler bestimmen den Anteil der auslandi-
schen Bevolkerung Deutschlands und Nieder-
sachsens. Sie ermitteln in welchen Bereichen die
auslandischen Mitblrger tatig sind und bereiten
anhand der gewonnenen Informationen den

Gemeindebesuch vor.

- Lernbuffet (schwierige Aufga-
ben = Profis; leichtere Aufga-

ben = Kenner)

Arbeitsmaterialien des
Lernbuffets

Die Welt zu Gast

in ...l

Die Schiler informieren sich tber die Tatigkeits-

felder der Angestellten in der Gemeinde sowie

Uber die Bevélkerungsstruktur in ihrem Heimatort.

- Besuch der Gemeinde

Statistiken der Gemeinde




Die Welt zu Gast

Die Schiiler bereiten anhand ihrer Informations-

- Vorbereitung der Befragung in

Informationsmaterialien,

Statistiken der Gemeinde

in ...l materialien eine Befragung von auslandischen Einzel-, Partner- und Grup-
Mitblrgern vor. penarbeit
Die Welt zu Gast | Die Schiiler fiihren die Befragung der auslandi- - Befragung Fragebbgen

in...IvV

schen Mitbirger durch.

- Partner- bzw. Gruppenarbeit

Die Welt zu Gast
in...V

Die Schiler werten die Fragebdgen aus und er-
stellen Plakate fur die anschlieBende Prasenta-

tion.

- Partnerarbeit

- Prasentation der Ergebnisse

Fragebdgen, Plakate

Abschlussveranst

altung




Bedingungsanalyse

Rahmenbedingungen:

Das Modul: ,Die Welt zu Gast in..."* wurde fur die 9.-10. Schuljahrgénge von Haupt- und Real-
schulen konzipiert und kann als Nachmittagsangebot im Rahmen des Ganztagsunterrichts
durchgefuhrt werden. Voraussetzung fur eine effektive Teilnahme an dem Modul ist es, das die
Schiler den Themenbereich ,Globalisierung” bereits behandelt haben bzw. parallel im regula-

ren Vormittagsunterricht behandeln.

Soziale, methodische und individuelle Voraussetzungen:

Das Modul ist fur eine Teilnehmergruppe von mindestens 8 und héchstens 20 Schilern ausge-

richtet.

Sachanalyse

Globalisierung:

Der Begriff ,Globalisierung” findet seit den 90er-Jahren Einzug in die wissenschaftliche Diskus-
sion und umfasst komplexe Verbindungen zwischen Staaten und Gesellschaften unseres
Weltsystems. Insbesondere spielen im Rahmen der Globalisierung politische, soziale,
okonomische, 6kologische, kommunikationstechnologische und kulturelle Aspekte eine Rolle.
Des Weiteren umfasst der Begriff ,Globalisierung” den Prozess, durch den Aktivitaten,
Ereignisse und Entscheidungen im einem Teil der Welt gravierende Folgen fir Individuen und

Gemeinschaften in weit entfernten Teilen der Welt haben.®

Fairtrade — Das Siegel des fairen Handels:

Der gemeinnitzige Verein TransFair handelt als unabhangige Initiative nicht selbst mit Waren,
sondern er vergibt das sogenannte ,Fairtrade-Siegel” fur fair gehandelte Produkte. Der Verein
steht fUr ethisches Handeln, Nachhaltigkeit und Transparenz und sichert durch seine Fairtrade-
Standards eine Produktion unter menschenwirdigen und umweltschonenden Bedingungen.
Diese umfassen beispielsweise stabile, existenzsichernde Mindestpreise, die von den
Marktschwankungen unabhangig sind sowie eine nachhaltige Wirtschaftsweise, welche die

Umwelt schont. Durch die Beachtung dieser Standards wird es Familien ermdglicht, aus eigener

> Redaktion Schule und Lernen (2001): Schiilerduden Erdkunde I1. S. 148.



Kraft ihr Einkommen zu steigern und in nachhaltigen Anbau, Bildung und medizinische

Versorgung zu investieren.®

Didaktische Analyse

Bezug zum Kerncurriculum:

Das Thema: ,Die Welt zu Gast in..." stimmt mit den Forderungen der Kerncurricula fir die
Haupt- und Realschule in Niedersachsen Uberein. Laut Kerncurriculum gehort es zum
Bildungsbeitrag des Faches Erdkunde, dass die Schiler Einsicht in die Zusammenhénge zwi-
schen natirlichen Gegebenheiten und gesellschaftlichen Aktivitaten in verschiedenen Raumen
der Erde erhalten. Aul3erdem sollen die Schiiler im Erdkundeunterricht die Mdglichkeit erhalten,
Wechselwirkungen zwischen Natur und Gesellschaft an ausgewéhlten Raumbeispielen zu er-
kennen. Des Weiteren ist das Fach Erdkunde laut Kerncurriculum zum einen in besonderem
Maf3e der Bildung fir eine nachhaltige Entwicklung und dem globalen Lernen verpflichtet und
zum anderen soll es als Integrationsfach einen wesentlichen Beitrag zu facheribergreifenden
Bildungsaufgaben leisten.” Diese Forderungen werden in dem vorliegenden Unterrichtsmodul

erfullt.

Am Ende des Schuljahrgangs 10 sollen die Schiler Ursachen und Folgen der Globalisierung in
der Weltwirtschaft an einem Beispiel erlautern und L&nder mit unterschiedlichem
Entwicklungsstand charakterisieren. Sie sollen aul3erdem sachgeografische Sachverhalte aus
unterschiedlichen Perspektiven erértern und zu geografischen Problemen Stellung nehmen.? °
Die Erlangung dieser Kompetenzen wird in dem vorliegenden Unterrichtsmodul ,Die Welt zu

Gast in..." angestrebt.

Fach- und Schilerrelevanz:

- Regionale ldentitdt: Das Modul ,Die Welt zu Gast in..." soll die Regionale Identitat der
Schiiler férdern.

- Vernetztes Denken: Anhand des Themenbereichs ,Globalisierung” erfahren die Schiler,
inwieweit sie von den Folgen der Globalisierung, sowohl im positiven als auch im negativen
Sinne betroffen sind, und welche Handlungsmadglichkeiten ihnen zur Verfigung stehen, um

madgliche Disparitaten zu verringern.

6 vgl. www.transfair.org. Stand: 18.05.2011.

” vgl. Niedersichsisches Kultusministerium (2008): Kerncurriculum fiir die Realschule. Schuljahrgénge 5-10.
Erdkunde. S. 7ff.

® ebd. S. 14ff.

®ebd. S. 14ff.




- Bildung fiir eine nachhaltige Entwicklung: Anhand des Themenfeldes der Globalisierung
erarbeiten die Schiler im Sinne einer Bildung fir eine nachhaltige Entwicklung, dass
O0konomische, soziokulturelle und 0Okologische Probleme nicht unabh&ngig voneinander
bestehen und dass aus diesem Grund nur eine umfassende Problemsicht und
entsprechende Problemlésungen adaquat sind.*

- Schiulerinteresse: Eine Studie von Hemmer/Hemmer hat verdeutlicht, dass das Interesse
der Schiler an Regionen aufR3erhalb Europas grol3 ist. Es wurde festgestellt, dass das
Interesse an diesen Raumen beinahe doppelt so hoch ist wie an Raumen in Deutschland.*
Daruber hinaus zeigt die Studie, dass die Schuler aul3erdem gesteigertes Interesse an dem
Themenkomplex ,Menschen und Voélkern“ haben." Diese Ergebnisse sollte man fir den

Unterricht nutzen.

Didaktische Reduktion:

Da das Modul fur Schiiler ausgelegt ist, die das Thema ,Globalisierung” bereits im Unterricht
behandelt haben bzw. parallel durchnehmen, wird auf eine detaillierte Einfilhrung in das
Themenfeld verzichtet. Vielmehr soll das bereits vorhandene Wissen der Schiiler aktiviert und

erweitert werden.

Methodische Analyse

Um mit den Schilern im Sinne des vernetzten Denkens arbeiten zu kénnen, wurde bei der
Konzipierung des Moduls darauf geachtet, den Schilern zum einen den Themenbereich der
Globalisierung aus mdéglichst unterschiedlichen Perspektiven zu vermitteln und zum anderen,
ihnen facheribergreifendes Lernen zu ermdglichen. Da das Modul von unterschiedlichen
Lerngruppen durchgefihrt werden soll, wurde aulRerdem Wert darauf gelegt, mdglichst

unterschiedliche Arbeitsmethoden zu integrieren um jeden Lern-Typ erreichen zu kdnnen.

10 vgl. Bertschy, F. (2007): Vernetztes Denken in einer Bildung fiur eine nachhaltige Entwicklung. S. 15.
" vgl. Hemmer, I. u. M. (2002): Themenheft Geographie heute. Mit Interesse lernen. S.7.
12

ebd. S.3.



Hinweise zu den Arbeitsmaterialien/Handreichungen des Moduls

Die folgenden Arbeitsmaterialien sind folgendermaf3en zu unterscheiden:
L = Handreichung fir die Lehrkraft
S = Arbeitsmaterialien fur die Schiler

F = Folien fir den Unterricht

M = Erlauterung unterschiedlicher Sozialformen (kbnnen bei Bedarf als Folien verwendet wer-
den)



Stundenplanungen und Materialien des Moduls , Die Welt zu Gast in......
1.+2. Stunde: ,Facebook im Kongo?*

Zeit/Dauer Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen didaktisch-methodische
Hinweise
14 Min (Organisation) | eVorstellungsrunde e Sitzkreis Telefonliste, Ablaufplan,
e Ablaufplan verteilen und besprechen Inhaltsverzeichnis
(Telefonliste anfertigen). (Mappenfihrung)
e Mappenfihrung erlautern
e Regeln fir Schulstunden aul3erhalb der
Schule besprechen.
8 Min Einstieg e Schiler lesen eine Definition zum Thema e Aktivierung des Vorwis- | OHP, Folie (,Die Globalisie-
»Globalisierung®. sens rung in Zeiten von Face-
e Schiller beschreiben die thematische e Sensibilisierung book)
Karte. e Gelenktes Unterrichts-
e Schiler erkennen anhand der Karte, dass gesprach
weite Teile der Erde nicht an die Kommuni-
kationsnetze angeschlossen sind.
6 Min Hinfuhrung e Schiler werden Uber den Verlauf der e Frontalunterricht (evtl. Informationsblatt ,Die

Stunde informiert.

e Schiler ziehen Korken um die Gruppen fur
die Arbeitsphase zusammenzustellen.

e kurze Wiederholung einiger Regeln fur die
Durchfiihrung der ,Placemat“-Methode.

e Schiler finden sich in ihren Gruppen zu-
sammen und erhalten ihre Placemat-Bo-
gen.

Placemat-Methode"), bunte
Korken zur Zusammenstel-
lung der Gruppen, Place-
mat-Bdgen mit Aufgaben-
stellung

3 Min (Phase 1:
~vorbereitung")
6 Min (Phase 2:
»Think")

9 Min (Phase 3:

Erarbeitung |

e Schiler erarbeiten die Bedeutung von
Kommunikation im Rahmen der Globalisie-
rung.

¢ Placemat-Methode (die
einzelnen Phasen wer-
den durch ein akusti-
sches Signal eingelau-
tet)

Placemat-Bogen mit Aufga-
benstellung, akustisches
Signal




“Pair /Square ")
12 Min (Phase 4.
“Pair/Square II")

16 Min (Phase 5: | Sicherung | Einzelne Gruppen stellen ihre Ergebnisse Présentation Placemat-Bogen,
~share®) dem Plenum vor.
Schiler bewerten die Prasentationen ihrer
Mitschuler.
8 Min Erarbeitung Il Die Schiller bearbeiten ein Arbeitsblatt Einzelarbeit Arbeitsblatt: ,Kommunika-
zum Thema ,Kommunikation®. tion“
8 Min Sicherung I Das Arbeitsblatt wird im Plenum bespro- gelenktes Unterrichtsge- | Folie: ,Kommunikation*

chen.

sprach




(L1) Liste der notwendigen Vorbereitungen fur die Unterrichtsstunden:

Thema

Vorbereitungen

Facebook im Kongo?

Kopien: ,Ablaufplan®, ,Inhaltsverzeichnis",

LArbeitsblatt Kommunikation“; Folien: ,Face-
book im Kongo*, Losungsfolie ,Kommunika-
tion“, evtl. ,Die Placemat-Methode"; Materia-

lien und Organisatorisches: bunte Korken zur

Gruppenzusammenstellung, 3-4 Plakatpap-

pen,

Globalisierung auch in unserem Alltag?

Kopien: ,Arbeitsblatter fiir die Gruppenarbeit”,
,Die Vor- und Nachteile der Globalisierung®;
Folie: ,Global Player”, evtl. ,Fishbowl“; Mate-

rialien und Organisatorisches: Kartenspiel

(z.B. Uno), Atlanten, Scheren

Globalisierung — auch bei uns ein

Thema? |

Kopien: evtl. ,.Das Durchfiihren einer Kartie-
rung“, Folie: ,Das Durchfiihren einer Kartie-

rung“ Materialien und Organisatorisches:

Kartenspiel (z.B. Uno), Karte des Ortes
besorgen und in Abschnitte fir die Kartierung

unterteilen;

Globalisierung — auch bei uns ein

Thema? Il

Kopien: ,Der Betrieb...", Materialien und Or-

ganisatorisches: Terminabsprache mit einem

Betrieb der Region

Welthandel — Was haben wir damit zu

tun?

Folie: ,Gewinner und Verlierer der Globalisie-

rung“, Materialien und Organisatorisches:

Regelplakat, 5 x 50 kleine Holzperlen (rot,
orange, gelb, griin, blau, 20 gréRRere
Holzkugeln, Tesakrepp, Filzstift, Beutel fur

Kugeln, Kichenuhr

FairTrade | — Was kdénnen wir tun?

Kopien: ,Fair und nicht fair gehandelte Pro-

dukte — ein Vergleich®,

FairTrade Il — Was kdnnen wir tun?

Folie: evtl. ,Die Methode: Kugellager”; Ko-
pien: ,Internetrecherche zum Thema Fairt-

rade”; Materialien und Organisatorisches:

PC-Raum reservieren, Informationsmaterial




,Fairtrade“, Fairtrade Schokolade, herkdmm-
liche Schokolade

Shopping und Globalisierung |

Folie: ,Produktionslander in der Welt"; Ko-
pien: Arbeitsblatter der unterschiedlichen
Gruppen,

Shopping und Globalisierung Il

Materialien und Organisatorisches: evtl. das

Vorhaben bei den betroffenen Geschaften

ankindigen; evtl. értliche Presse informieren

Shopping und Globalisierung Il

Folie: ,Konflikte und MalRnahmen bei dem
Konsum von Produkten unseres Alltags*;
Kopien: ,Konflikte und Mal3hahmen bei dem
Konsum von Produkten unseres Alltags*,
Arbeitsblatter der unterschiedlichen Gruppen;

Materialien und Organisatorisches:

Folienstifte

Made in...1 Materialien und Organisatorisches: Reservie-
ren des PC-Raumes,

Made in...ll Kopien: Fragebdgen zur Betriebserkundung;

Materialien und Organisatorisches:

Terminabsprache mit einem Betrieb der

Region (Global Player)

Die Welt zu Gast in...|

Kopien: Arbeitsblatter fur das Lernbuffet

Die Welt zu Gast in...lI

Materialien und Organisatorisches:

Terminabsprache mit der Gemeinde

Die Welt zu Gast in...ll

Materialien und Organisatorisches: wahrend

der Unterrichtsstunde die Fragen fur den
Fragebogen notieren und diesen fir die

nachste Stunde vorbereiten

Die Welt zu Gastin...IV

Kopien: ,Fragebdgen”

Die Welt zu Gast in...V

Materialien und Organisatorisches: Ton-

pappe, Eddings, PC-Raum reservieren

Abschlussveranstaltung

siehe , To-Do-Liste*




(L2) Telefonliste des Moduls: , Die Welt zu Gast in®

Name, Vorname E-Malil Telefonnummer




S
e

(S1) , Inhaltsverzeichnis fur die Mappenfiuhrung*

S
o

Titel des Arbeitsblatts

Datum

Seitenzahl




(S2, L3) Programm des Moduls: , Die Welt zu Gast in..."

Datum Titel/Thema der Stunde Veranstaltungsort

Facebook im Kongo? Schule

Globalisierung auch in unserem All- | Schule

tag?

Globalisierung — auch bei uns ein | Schule

Thema? |

Globalisierung — auch bei uns ein | Global Player in der Region

Thema? Il

Welthandel — Was haben wir damit zu

tun?

FairTrade | — Was kdnnen wir tun? Eine-Welt-Laden 0.4. im
Schulort

FairTrade Il — Was kdnnen wir tun? Schule

Shopping und Globalisierung | Schule

Shopping und Globalisierung |l Stadt/Schulort

Shopping und Globalisierung lll Schule

Made in...1 Schule

Made in...lI Betriebserkundung

Die Welt zu Gast in...| Schule

Die Welt zu Gast in...lI Besuch der Gemeinde/
Stadtverwaltung

Die Welt zu Gast in...1lI Schule

Die Welt zu Gast in...IV Befragung aufRerhalb der
Schule

Die Welt zu Gast in...V Schule

Abschlussveranstaltung Schule




(F1) ,Die Globalisierung in Zeiten von Facebook*

Globalisierung

Unter dem Begriff Globalisierung versteht man den Prozess der zunehmenden internationalen
Verflechtung von Bereichen wie Politik, Kultur, Umwelt, Wirtschaft oder zum Beispiel
Kommunikation. Die Globalisierung geschieht auf der Ebene von Staaten und Institutionen.
Insbesondere der zunehmende technische Fortschrift ist als wesentlichste Ursache der

Globalisierung zu sehen.

Einige Menschen sehen und bezeichnen den Prozess nicht als Globalisierung, sondern als
Entnationalisierung oder Denationalisierung. In der Politik beispielsweise vollzieht sich die
Globalisierung auf drei Ebenen. An erster Stelle steht dabei die Zunahme von internationalen
Vereinbarungen und Vertrdgen. Der Prozess geht weiter mit der Zunahme der Griindung von
internationalen Organisationen, sowohl staatliche, als auch nichtstaatliche. Als dritte Ebene ist
die Zunahme einer internationalen Offentlichkeit zu sehen, das heiRt einer auf die globalen

Ereignisse gerichtete Berichterstattung durch die Medien.

http://www.itler.net/2010/12/facebook-grafik-zeigt-weltweite-vernetzung/

facebook




(M1) Informationsblatt: ,Die Placemat-Methode*

INFORMATION INFORMATION

Phase 1: ,Vorbereitung“

Findet euch in euren Gruppen zusammen und legt in die

Mitte des Tisches das Placemat (Platzset). r

Phase 2: , Think"

Jeder Schiler muss vor einem der leeren Felder sitzen, die im Aul3enbereich des
Placemats sind. In diesem Feld notiert jedes Gruppenmitglied seine eigenen Gedanken

zur Aufgabenstellung.

Phase 3: ,Pair (Paare) / Square (drehen) I*

Nach dieser Einzelarbeit tauscht ihr eure Antworten '

mit den anderen Mitgliedern eurer Gruppe aus, indem ihr
das Blatt so oft dreht, bis alle Gruppenmitglieder \/ )

samtliche Antworten gelesen haben. X

Phase 4: ,Pair / Square II* . \_

Wenn ihr alle Notizen gelesen habt, sollt ihr diese in eurer Gruppe diskutieren und euch

auf Antworten einigen, die ihr als gemeinsame Ergebnisse in das mittlere Feld eintragen

musst.

Uberlegt euch anschlieBend, wie ihr eure Gruppenergebnisse den anderen Gruppen

prasentieren wollt.
Phase 5: , Share (teilen)”

Zum Abschluss préasentiert jede Gruppe ihre Ergebnisse vor den anderen Gruppen.



(S3) , Die Bedeutung von Kommunikation im Rahmen der Globalisierung*

Aufgabenstellung:

1. Notiere, in wie fern die Kommunikation im Rahmen der Globalisierung von Bedeutung ist
und stelle Uberlegungen an, welche Verbindung zwischen den sogenannten ,Verlierern der
Globalisierung“ und dem Bereich ,Kommunikation“ besteht.

2. Notiert eure endgultigen Ergebnisse in der Mitte des Placemats.




(S4) ,Kommunikation als Voraussetzung der
Globalisierung”

[ Was bedeutet Kommunikation?

Aufgabe 1: Setze die untenstehenden Begriffe an der richtigen Stelle in den Text ein.

Unter versteht man den Austausch von
, Gedanken, Erfahrungen und . Weiterhin zahlt die__
von von dem zu dem

zur Kommunikation.

Sender Informationen Kommunikation Ubertragung

wechselseitigen Meinungen Empfanger Wissen

Aufgabe 2: Finde die fehlenden Begriffe und vervollstédndige die Abbildung.

—> —> —>
D o
z.B.Nachricht, z.B.Telefon \
Information, Telefax
Erfahrung, Wissen Brief
Email
E-Brief
Chat

\ 4

A

Wir unterscheiden:

Verbale Kommunikation Nonverbale Kommunikation
('sprachlicher Text) ( nicht sprachlich)

- Sprechen mittels Sprache - Mimik (Gesichtsausdruck)

- Schreiben mittels Schriftsprache - Gestik (Kdrpersprache)

- Zeichensprache, Bilder, Farben, Piktogramme




(L4) Losungen des Arbeitsblatts _'

Was bedeutet Kommunikation?

Unter Kommunikation versteht man den wechselseitigen Austausch von Wissen, Gedanken,
Erfahrungen und Meinungen
Weiterhin zahlt die Ubertragung von Informationen von dem Sender zu dem Empfanger zur

Kommunikation.

Nutze diese Worte fur das Ausfiillen des Lickentextes.

Sender Information Kommunikation Ubertragung

wechselseitigen Meinungen Empféanger Wissen

2. Grundlagen der Kommunikation

Sender —> Botschaft ——{ Tragermedium —> Empfanger

! v

z.B.Nachricht, z.B. Telefon ‘

Information, Telefax

Meinung, E-Malil

Erfahrungen, Brief

Wissen E-Brief

Chat
I > Reaktion <

Wir unterscheiden:
Verbale Kommunikation Nonverbale Kommunikation
(sprachlicher Text) ( nicht sprachlich)
- Sprechen mittels Sprache - Mimik (Gesichtsausdruck)
- Schreiben mittels Schriftsprache - Gestik (Korpersprache))

- Zeichensprache, Bilder, Farben, Piktogramme




(F2) Lésungsfolie

Was bedeutet Kommunikation?

Unter versteht man den Austausch
von , Gedanken, Erfahrungen und
Weiterhin zahlt die von von dem
zu dem zur Kommunikation.
Sender Informationen Kommunikation Ubertragung
wechselseitigen Meinungen Empfanger Wissen

Grundlagen der Kommunikation

Sender Empfanger
= Kommunikator > . . | = Rezipient
Botschaft Tragermedium
z.B. Nachricht z.B. Telefon
Information Telefax
Meinung E-Mail
Erfahrungen Brief
Wissen E-Brief
Chat
Reaktion

\ 4
A

Feedback




3.+4. Stunde: ,Globalisierung auch in unserem Alltag?*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen | didaktisch-
methodische Hinweise
8 Min Einstieg ¢ Die Schiller erkennen, dass es sich bei samtlichen dar- | ¢ Gelenktes Unter- OHP, Folie (,Global
gestellten Unternehmen um Global Player handelt. richtsgesprach Player”), Folienstifte
¢ Die Schiler nennen Merkmale, die ein Unternehmen
zum Global Player machen und notieren diese auf der
Folie.
3 Min Hinflhrung ¢ Die Schiller werden Uber den Verlauf der Stunde infor- | e Frontalunterricht Kartenspiel (Uno 0.4.)
miert und in drei Gruppen eingeteilt.
30 Min Erarbeitung | | e Die Schuler erarbeiten in Gruppen anhand unter- e Gruppenarbeit (Die | Atlanten, Arbeitsblatter
schiedlicher Produkte deren Produktionswege und er- Gruppe ,USB-Stick"
rechnen die Strecken, die wahrend der unterschiedli- ist fur lernstarke
chen Herstellungsphasen zuriickgelegt werden mus- Schuler angedacht)
sen.
10 Min Sicherung | e Die Schiler prasentieren ihre Ergebnisse und ergan- e ,Museumsrundgang | Arbeitsblatter
zen ihre Arbeitsblatter. “
15 Min Erarbeitung Il | ¢ Die Schiler ordnen unterschiedliche Aspekte der e Partnerarbeit Arbeitsblatt, Scheren
Globalisierung nach Vor- und Nachteilen ein.
24 Min Sicherung |l

e Besprechen der Regeln fur die Methode ,Fishbowl*.
¢ Die Schiiler fuhren eine Diskussion (Fishbowl) zum

Thema ,Vor- und Nachteile der Globalisierung".

e  Fishbowl"

OHP, Folie (,Fishbowl®)




EENESE pumnt [

ich liebe es

(F1) Merkmale eines Global Players:

BERTELSMANN

media worldw/ide




(S1) , Die Reise der Jeans*”

Arbeitsauftraqg:

1. Lest euch die einzelnen Stationen der Reise der Jeans genau durch.

2. Zeichnet dann auf der Weltkarte die Stationen ein, die im Text genannt werden und

verbindet sie per Luftlinie in der richtigen Reihenfolge mit Pfeilen.

3. Ermittelt die Entfernungen zwischen den einzelnen Stationen und schreibt diese

Entfernungen an die Pfeile.
4. Summiert am Ende die Entfernungen und notiert die Zahl der km.

5. Vergleicht danach die Anzahl der Kilometer mit der Lange des Aquators.

Zusatzaufgabe fur schnelle Rechner:

Erstellt aus den oben genannten Prozentwerten ein Balkendiagramm. Was féllt euch

auf? Besprecht das Balkendiagramm in eurer Gruppe.

50%: Geschaftsgewinn

25%: Markenname,

Verwaltung und Werbung

11%: Transport, Steuern,
Import

13%: Materialkosten, Lohne
flr die Fabrik in Osteuropa

1%: Lohn fur die
Arbeiterinnen in Asien




(S2) ,Die Reise der Jeans*

Im Landesinneren von Kenia wird auf in

. ) Die Ballen verschwinden im Bauch eines Frachters, dessen Ziel die Insel
einer Plantage die Baumwolle geerntet und

. . Sri Lanka vor der indischen Sldspitze ist. Nahe der srilankischen
in groRe Ballen verpackt. Danach werden die >

i . Hauptstadt Colombo werden die Ballen gedtffnet. Die Baumwolle wird
Baumwollballen auf einen Lkw verladen. Die

. . gemischt, aufgelockert und zerrupft. Die Faserbilindel werden aufgelost
Hafenstadt Mombasa ist das Ziel.

und anschlieRend geordnet. Danach werden sie in eine Richtung

gekdammt und zu Faserbandern libereinander gelegt.

Die Garnwollen dirfen ebenfalls eine

Seereise  antreten. In  Jakarta, der Auch die Stoffballen miissen auf den Frachter. Dieses Mal ist die Region Shenzhen in der

indonesischen  Hauptstadt, warten die Volksrepublik China das Ziel. Hier wird der Stoff veredelt. Er wird gebleicht, gefarbt, mit

Bimsstein gewaschen und geschrumpft, damit er nicht mehr so stark einlaufen kann.

Inzwischen haben die Designer in den Zentralen der Hersteller am Computer die Schnitte

entworfen. Die Daten gelangen per Internet an die Zuschneider, die ebenfalls per Computer

die Schnitte ausfiihren lassen. Jetzt kann mit dem Verndhen des Baumwolltuches begonnen

werden. Die fertigen Jeans werden ,gefinisht”.

Danach geht die Reise per Lkw in die

ehemalige  britische  Kronkolonie Nachdem die Jeans noch ein letztes Mal gebiigelt

Hongkong. Die Jeans haben es eilig, wurden, wird ein letztes Mal gereist. Mit dem Lkw

das Flugzeug nach K6In wartet. > geht es direkt in die Verkaufsstellen, welche die

Jeans zum Kauf anbieten.




(S3) , Die Reise der Jeans"

Stationen des
Produktionsweges:

%"’j! |
| ...-""'-" &
tI'E:;:’-ﬂ.‘-""
Y, W

Anzahl der Gesamtkilometer:

Vergleich mit der Lange des Aquators:




(S4) , Die Reise des T-Shirts*®

Arbeitsauftraqg:

1. Lest euch die einzelnen Stationen der Reise des T-Shirts genau durch.

2. Zeichnet dann auf der Weltkarte die Stationen ein, die im Text genannt werden und

verbindet sie per Luftlinie in der richtigen Reihenfolge mit Pfeilen.

3. Ermittelt die Entfernungen zwischen den einzelnen Stationen und schreibt diese

Entfernungen an die Pfeile.
4. Summiert am Ende die Entfernungen und notiert die Zahl der km.

5. Vergleicht danach die Anzahl der Kilometer mit der Lange des Aquators.

Zusatzaufgabe fur schnelle Rechner:

Erstellt aus den oben genannten Prozentwerten ein Balkendiagramm. Was féllt euch

auf? Besprecht das Balkendiagramm in eurer Gruppe.

50%: Geschaftsgewinn

25%: Markenname,

Verwaltung und Werbung

11%: Transport, Steuern,
Import

13%: Materialkosten, Lohne
flr die Fabrik in Osteuropa

1%: Lohn fur die
Arbeiterinnen in Asien




Auf der Plantage im Landesinneren von
Kasachstan wurde die Baumwolle geerntet
und in groBe Ballen verpackt. Die
Baumwollballen werden auf einen Lkw

verladen. Ziel ist die Stadt Istanbul.

(S5) , Die Reise des T-Shirts”

Zur gleichen Zeit werden in Warschau (Polen)
chemische Farben zum Einfiarben der Stoffe

produziert.

Danach geht die Reise per LKW in die

ehemalige britische Kronkolonie

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII>

Hongkong. Die T-Shirts haben es eilig, das

Flugzeug nach KdIn wartet bereits. \

Nachdem die Shirts noch einmal gebiigelt
wurden, wird ein letztes Mal gereist. Mit dem
Lkw geht es direkt in die Verkaufsstellen,

welche die T-Shirts zum Kauf anbieten.

Die Ballen verschwinden im Bauch eines Frachters, dessen Ziel Taiwan
ist. Hier werden die Ballen geodffnet. Die Baumwolle wird gemischt,
aufgelockert und zerrupft. Die Faserbilindel werden aufgelost und
anschlieRend geordnet. Danach werden sie in eine Richtung gekammt

und zu Faserbandern Ubereinander gelegt.

Die Garnwollen dirfen ebenfalls eine Seereise antreten. In Tunis, der
tunesischen Hauptstadt, warten die Webereien auf das Garn und auf

die Farbe aus Polen.

1

Auch die Stoffballen miissen auf den Frachter. Dieses Mal ist die Region Sylhet in
Bangladesh das Ziel. Hier wird der Stoff veredelt. Er wird gebleicht, gefarbt, und
geschrumpft, damit er nicht mehr so stark einlaufen kann. Inzwischen haben die Designer in
den Zentralen der Hersteller am Computer die Schnitte entworfen. Die Daten gelangen per
Internet an die Zuschneider, die ebenfalls per Computer die Schnitte ausfiihren lassen. Nun

kann mit dem Vernahen des Baumwolltuchs begonnen werden.




(S6) , Die Reise des T-Shirts"

) R

! o

Stationen des Produktionsweges:

oy

{ o

7
\L_/ (
La-‘ﬁ,l__g," J}?

Anzahl der Gesamtkilometer:

Vergleich mit der Lange des Aquators:




(S7) ,Die Reise des USB-Sticks*

Arbeitsauftrag:

1. Lest euch die einzelnen Stationen der Reise des USB-Sticks genau

durch.

()

2. Zeichnet dann auf der Weltkarte die Stationen ein, die im Text genannt werden und

verbindet sie per Luftlinie in der richtigen Reihenfolge mit Pfeilen.

3. Ermittelt die Entfernungen zwischen den einzelnen Stationen und schreibt diese

Entfernungen an die Pfeile.

4. Summiert am Ende die Entfernungen und notiert die Zahl der km.

5. Vergleicht danach die Anzahl der Kilometer mit der Lange des Aquators.

Zusatzaufgabe fur schnelle Rechner:

Erstellt aus den oben genannten Prozentwerten ein Balkendiagramm. Was féllt euch

auf? Besprecht das Balkendiagramm in eurer Gruppe.

50%: Geschaftsgewinn

15%: Markenname,
Verwaltung und
Werbung

9%: Transport, Steuern,
Import

25%: Materialkosten,
Lohne fir die Fabrik in

1%: Lohn fir die
Arbeiterinnen in Asien




(S8) ,, Die Reise des USB-Sticks*"

Im Entwicklungszentrum der Firma Seagate

in Pittsburgh, Pennsylvania beginnt die Reise

der kleinen Festplatte.

Dieses High-Tech-Material tritt eine Seereise

einer Fabrik auf die sogenannten Wafer um die

Schreib-Lese-Koépfe herauszuschneiden und sie

Nachste Station ist Springtown, ein Industriegebiet im nordirischen Londonderry.
In der Fabrik hier stellt Seagate Schreib-Lese-Kopfe her. Sie entstehen aus
polierten Siliziumscheiben, auf denen die elektronischen Elemente zum
Schreiben und Lesen der Daten dhnlich wie bei Computerchips erzeugt werden.
Da jedes Staubkorn groRer ist als ein Schreib-Lese-Kopf, tragen die Arbeiter
Schutzanziige. An jedem Tag verlasen finf bis sieben Scheiben aus

Halbleitermaterialien mit mehreren tausend Schreib-Lese-Kdpfen die Fabrik.

auf kleinere Metallarme zu montieren.

Der Weg der zweitwichtigsten Einheit

beginnt in Tokio. Hierher stammen

kreisrunde Aluminiumscheiben, die

.
.
.
.
.
4

—
an. In Kuantan (Malaysia), warten die Arbeiter /

nach Limavady gesandt werden, um
Die Scheiben verlassen
dort mit Nickel Gberzogen zu werden.
per Flugzeug die Fabrik in
Sie werden fir die Schreib-Lese-Kopfe
Richtung San Francisco ,
bendtigt. In Limavady hat Seagate
wo  sie mit  einer
eine weitere Fabrik gebaut.

magnetischen Schicht

Uberzogen werden.

Weiter geht es per Flugzeug nach Dandong (China). Hier montieren Angestellte
mehrere Arme in MaRarbeit so zusammen, dass sie zwischen die Scheiben des

USB-Sticks passen. Am Ende wirkt das Bauteil wie ein Miniatur-Hightechkamm.

IIIII>

}

Weiter geht es nach Singapur, wo beide Komponenten

zusammentreffen und die Sticks zusammengesetzt werden.

}

Danach geht die Reise per Lkw in die ehemalige britische Kronkolonie Hongkong
in das Fabriklager. Die USB-Sticks haben es eilig, das Flugzeug nach Kéln wartet

bereits. Hier werden per LKW die Einzelhdndler mit den Sticks beliefert.




Stationen des Produktionsweges:

(S9) , Die Reise des USB-Sticks*"

Anzahl der Gesamtkilometer:

Vergleich mit der Lange des Aquators:




(S10) , Die Globalisierung in unserem Alltag*

Produkt: Jeans T- — UsB- |=.mi
% Shirt Stick =

Stationen:

Gesamtkilometer:




(S11) , Die Vor- und Nachteile der Globalisierung*

Aufgabe: Schneidet die einzelnen Kartchen aus. Entscheidet danach mit eurem Partner, ob die

jeweilige Karte den Vor- oder Nachteilen der Globalisierung zugeordnet werden miissen.

Vorteile der
Globalisierung

Nachteile der
Globalisierung

Der freie weltweite Handel
geht auf Kosten der armen
Lander.

In den letzten 20 Jahren hat
sich die Anzahl der
Menschen, die von weniger
als 1$ pro Tag leben
mussen, halbiert.

Der wirtschaftliche Boom
vieler Entwicklungslander
wie Indien oder China ist
der Globalisierung zu
verdanken.

Die Spanne zwischen Arm
und Reich ist in vielen
Landern extrem geworden.
Luxushotels stehen neben
Slumgebieten.

Die weltweite
Lebenserwartung der
Menschen ist in den letzten
Jahrenin
Entwicklungslandern stark
gestiegen.

Die Menschenrechte
werden in den
Entwicklungslandern
ignoriert, deshalb kann dort
billig produziert werden.

Die Industrielander nutzen
die Entwicklungslander als
billige Arbeitskrafte aus.
Beispiel: Kinder in Indien
nahen Kleider fur deutsche
Firmen

Deutsche Firmen wandern
ins Ausland ab, wahrend
hier die Arbeitslosigkeit
steigt.

Deutsche Firmen kénnen
groB3e Gewinne erzielen, da
sie ihre Produkte weltweit
vermarkten kénnen
(Mercedes, Siemens, BM\X/,
Adidas...)

Globalisierung der Welt
bedeutet
~Amerikanisierung” der
Welt (McDonalds,
CocaCola...)

Die Umweltzerstérungen
und der weltweite
SchadstoffausstoB nehmen
drastisch zu.

Unsere billigen Importe
machen die Wirtschaft in
Entwicklungslandern
kaputt. Beispiel: Millionen
von Baumwollbauern in
Indien werden arbeitslos

Durch weltweite
Datenstréome wie das
Internet sind Menschen auf
der ganzen Welt besser
miteinander verbunden und
kénnen Informationen
austauschen.

Viele Menschen in
Entwicklungslandern
wandern in die Stadte um
Arbeit zu finden, mussen
dort in Slums unterkommen

und bleiben arm.

Die Demokratie hat sich
stark verbreitet und scheint
sich als Regierungsform
langfristig durchzusetzen.

Terrorismus wurde zu
einem weltweiten
Phanomen.




(M1) Die , Fishbowl“-Diskussion

o Fishbowl“ ist eine Methode der Diskussionsfiihrung.

« Die Methode hat ihren Namen aufgrund der Sitzordnung bei einer sol-
chen Diskussion. Sie gleicht einem Goldfischglas, um das die Teilneh-
mer im Kreis herumsitzen.

 Ablauf:

1. Eine kleine Gruppe diskutiert im Innenkreis (,Goldfisch-Glas®) die
Thematik, wahrend die Ubrigen Teilnehmer in einem Aul3enkreis die
Diskussion beobachten. Mdchte ein Teilnehmer aus dem Auf3enkreis
zur Diskussion beitragen, kann er mit einem Mitglied des
Innenkreises Platze tauschen.

2. Die Arbeit des Innenkreises kann am Ende mit der gesamten Gruppe

besprochen werden.

o Regeln:
. Jeder Teilnehmer im Diskussionskreis darf diesen jederzeit verlas-

sen.
« Wird ein Teilnehmer "abgeklopft", kann er seinen Gedanken beenden
und verlasst dann den Diskussionskreis.
« Leere Platze im Diskussionskreis kdnnen - missen aber nicht - von
jedem Teilnehmer besetzt werden.

. Seitengesprache sind zu vermeiden.



5.+6. Stunde: ,Globalisierung —auch bei uns ein Thema?! [*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen didaktisch-
methodische Hinweise
3 Min Einstieg ¢ Aktivierung des Begriffs ,Global Player*. e Gelenktes Unterrichts-
gesprach
15 Min Hinflihrung e Die Schiler werden tiber den Verlauf der Stunde in- e Frontalunterricht .UNO*-Kartenspiel, Ar-
formiert und in vier Gruppen eingeteilt. beitsblatt: ,Das
e Besprechen des Vorgehens bei der Kartierung. Durchfuhren einer
Kartierung®,
Kartenabschnitte der
Gruppen (Karte des
Ortes muss besorgt
werden)
40 Min Erarbeitung | | e Durchfiihrung der Kartierung. e Gruppenarbeit (Kartie- | Arbeitsblatter bzw.
rung) Kartenabschnitte der
Gruppen
22 Min Sicherung | e Die Schiler Uibertragen ihre Ergebnisse in die Karte. | ¢ Gruppenarbeit (Kartie- | Arbeitsblatter bzw.
rung) Kartenabschnitte der
Gruppen
10 Min Sicherung I ¢ Die Kartenabschnitte werden zusammengeftigt und e Gelenktes Unterrichts- | Kartenabschnitte der ein-

anschliel3end besprochen.

gesprach

zelnen Gruppen




(M1) Das Durchfiuhren einer Kartierung

In den FuRgangerzonen und Einkaufsstral3en unserer Stadte

und Dorfer herrscht eine dichte Bebauung aus dem Bereich der

Dienstleistungen. Hier finden sich vor allem Fachgeschéfte,
Supermarkte, Arztpraxen, Banken, Behorden, Restaurants,

Cafés und Versicherungen.

1. Schritt: Die Fragestellung
Die Fragestellung, mit der ihr euch wahrend der Kartierung beschéftigen sollt, lautet:
LErmittelt, bei welchen Geschéaften bzw. Unternehmen in eurem Heimatort es sich um

Global Player handelt.”

2. Schritt: Durchfihren der Kartierung
Nachdem ihr erfahren habt, welches Gebiet ihr mit eurer Gruppe kartieren sollt, sucht ihr
in eurem Untersuchungsgebiet nach den gewlinschten Informationen (Global Player).

Zeichnet deren Lage moglichst genau in die Kopie eurer Karte.

3. Schritt: Zeichnen der Karte
Zunachst musst ihr eine Tabelle erstellen, in der ihr die gefundenen Global Player nach
verschiedenen Kategorien ordnet (zum Beispiel: Unternehmensform; einheimischer
Betrieb). Wahilt fir die unterschiedlichen Kategorien jeweils eine eigene Farbe. Fillt nun
die kartierten Flachen den Kategorien entsprechen farbig aus und erganzt die
Signaturen. Danach musst ihr noch eine Legende anlegen und den Mal3stab

einzeichnen.



7.+8. Stunde: , Globalisierung —auch bei uns ein Thema?! II*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen | didaktisch-
methodische Hinweise

ca.10-15 | Einstieg/ e Die Schiller werden kurz Gber den Verlauf der e Gelenktes Unter-

Min Hinfihrung Stunde informiert. richtsgesprach

e Gemeinsamer Gang zu dem Erkundungs-Betrieb.

ca. 60 Min | Erarbeitung | e Durchfiihrung der Betriebserkundung e Erkundung Arbeitsblatter: ,Der Be-
trieb..."

ca. 5 Min Sicherung | o Die Arbeitsblatter werden besprochen. e Gelenktes Unter-

richtsgesprach
ca. 10 Min ¢ Die Schiler gehen (gemeinsam) zurtick zur Schule

bzw. nach Hause.




(S1) , Der Betrieb/das Unternehmen...”

Heute besuchen wir den Betrieb/das Unternehmen.......... Eure Aufgabe ist es,

wahrend des Besuchs mdglichst viele der unten genannten Fragen zu beantworten,

um ein Unternehmensprofil zu erstellen.

Leifragen zur Erstellung des Unternehmensprofils:

Name des Unternehmens.

e Name des Geschaftsfiihrers.

e Name des Inhabers.

e Wie lautet die Firmenadresse?

e Wer ist der Inhaber und der Geschaftsfuhrer des Unternehmens?

7 Wie viele unterschiedliche Geschaftsbereiche hat das Unternehmen?

8 Welche Produkte und/oder Dienstleistungen bietet das Unternehmen seinen Kunden an?




(S2)
e Hat das Unternehmen mehrere Standorte und wo sind diese angesie-
delt?

e Aus welchen Griinden hat das Unternehmen Standorte in anderen Landern?

¢ In welche(n) Lander(n) werden die Produkte exportiert bzw. die Dienstleistungen
angeboten?

¢ In welchen Landern werden die Produkte bzw. Dienstleistungen am lukrativsten

(gewinnbringendsten) verkauft?




9.410. Stunde: ,Welthandel — Was haben wir damit zu tun?*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen didaktisch-methodische Hin-
weise
5 Min Einstieg e Aktivierung der Thematik ,Gewinner und e Gelenktes Unterrichts- | Folie ,Gewinner und Verlierer der
Verlierer der Globalisierung” anhand einer gespréch Globalisierung”
Karikatur
5 Min Hinflhrung e Die Schiler werden kurz Uber den Verlauf e Frontalunterricht Regelplakat, 5 x 50 kleine Holz-
der Stunde informiert. perlen (rot, orange, gelb, grin,
e Besprechen der Regeln fiir das Planspiel. blau), 20 gr6f3ere Holzkugeln,
Tesakrepp, Filzstift, Beutel fur
Kugeln, Tafel, Kiichenuhr
70 Min Erarbeitung |  Durchfiihrung des Planspiels. e Planspiel 5 x 50 kleine Holzperlen (rot,
orange, gelb, grun, blau), 20 gro-
Rere Holzkugeln, Tesakrepp,
Filzstift, Beutel fur Kugeln, Tafel,
Kichenuhr
10 Min Sicherung | e Anhand unterschiedlicher Leitfragen wird das | e Auswertung (gelenktes | Fragen zur Auswertung
(Auswertung) Planspiel ausgewertet. Unterrichtsgesprach)




(F1) , Gewinner und Verlierer der Globalisierung*

http://www.nrhz.de/flyer/beitrag.php?id=10933 Stand: 26.05.2011.




(M1) Das Perlenspiel*®

Anzahl der Spieler: Mindestens 12 Personen.

Maximale Gruppengréf3e: ca 40 Personen.

Bendtigte Vorkenntnisse: keine

Altersgruppe: ab ca. 15 Jahren.

Spieldauer: ca. 60 — 70 Minuten plus Auswertung.

Raumbedarf: ein groRer Raum, in dem man herumgehen kann

sowie Stihle fur alle.

Bendtigte Spielutensilien:

¢ 5 mal ca. 50 kleine Holzperlen (z.B. fiir Holzketten) in den Farben rot, orange,
gelb, griin, blau. Zur Not kénnen auch andere Farben gewéhlt werden, die dann aber auch
eine entsprechende Punktwertzuweisung brauchen (Spielwarenhandel).

e 20 groRere Holzkugeln (,Chips®), Knopfe, Miinzen o.4a.

e Tesakrepp, Filzstift, Beutel fur Kugeln.

e Mehrere Plakatriickseiten (oder Tafel) zum notieren der Punktesténde.

e Kichenwecker

Grundidee

Beim ,Perlenspiel” tauschen die Spieler nach bestimmten (spéter variierten) Regeln Holzperlen
verschiedener Farben aus, die unterschiedliche Punktwerte reprasentieren. Es gilt, durch gins-
tiges Tauschen hoéherwertige Perlen oder mehrere Perlen derselben Farbe zu erwerben und so
seinen Kontostand zu verbessern. Die Spieler mit hohem Punktestand haben im weiteren Ver-
lauf des Spiels die Mdglichkeit, die Spielregeln/Tauschregeln in ihrem Sinne zu verandern.
Macht und Ohnmacht, 6konomische Stérke einerseits und Chancenlosigkeit auf dem freien
Tauschmarkt andererseits, sind die Erfahrungsbeziige des Perlenspiels. Die Erfahrung, dass
die Reichen reicher werden und die Armen arm bleiben, soll reflektiert und spater auf bestimmte
politische Bereiche (z. B. auf die Welthandelssituation bestimmter Lander) tbertragen werden.
Das Perlenspiel hat in der Regel eine starke, gerade auch gefiihlsmaRige Ich-Beteiligung der
Spieler und intensive gruppendynamische Prozesse zur Folge. Hierin liegt der besondere Reiz
dieses Spiels, das sich vor allem als Einstieg oder auch als bewusst spielerische Auseinander-

setzung mit Fragen des Welthandels eignet.

B vgl.  http://www.welthaus.de/fileadmin/user upload/Bildung/pdf fuer Downloads/Perlenspiel-

Spielregeln/Perlenspiel-Spielregeln.pdf Stand: 26.05.2011.
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Spielregeln

Die Spielregeln sollen vor Beginn des Spiels (vor dem Austeilen der Perlen) den Spielern erklart
werden. Gleichzeitig sollten die Regeln schriftlich als Plakat ausgehangt werden (damit sie

spater variiert werden kénnen).

. Beginn und Ende der Handelsjahre werden vom Spielleiter bekannt gegeben.

. Wahrend der "Handelsjahre" darf nur mit dem jeweiligen Tauschpartner gesprochen werden.
. Nach den Handelsjahren darf nicht mehr gesprochen werden.

. Die Perlen sind verdeckt in einer Hand zu halten.

. Es darf nur eine Perle gegen eine Perle getauscht werden.

. Gleichwertige Perlen dirfen nicht getauscht werden.

~N o g b~ WON P

. Wer tauschen will, gibt seinem Partner die Hand. Erst dann darf verhandelt werden. Kommt
kein Tausch zustande, dirfen die Hande erst beim Ende des Handelsjahres geltst werden.

8. Wer nicht handeln will, gibt niemandem die Hand und verschrénkt seine Arme.

Punktewertung

rote Perle = 50 Punkte Zuséatzliche Punkte:

orange Perle = 30 Punkte 3 Perlen gleicher Farbe = 30 Punkte
gelbe Perle = 20 Punkte 4 Perlen gleicher Farbe = 60 Punkte
grine Perle = 10 Punkte 5 Perlen gleicher Farbe = 100 Punkte
blaue Perle = 5 Punkte Chip: = 200 Punkte

Spielverlauf

Vorbereitung: Der Spielleiter erlautert die Spielregeln anhand eines Regel-Plakats: ,In dem
folgenden Spiel seid ihr Vertreter unterschiedlicher Lander. Eure Aufgabe ist es, durch den
Tausch von Perlen euer Einkommen und damit eure Lebenssituation zu verbessern Ihr erhaltet
nachher 5 Perlen aus diesem Beutel, die ihr ohne Hineinzusehen herausnehmen sollt. Alle
Spieler haben also gleiche Chancen! lhr misst die Perlen verdeckt in einer Hand halten. Je
nach Farbe der Perlen und danach, ob Ihr 3, 4 oder 5 Perlen von einer Farbe habt, bemisst sich
euer Punktestand. Die Punktewertung wird auf dem Plakat festgehalten.

Der Handel selbst lauft dann innerhalb von Handelsjahren ab, die ich bekanntgebe. Au3erdem

gelten fur das Tauschen/den Handel bestimmte Regeln, die hier schriftlich aufgefiihrt sind.”
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Danach beantwortet der Spielleiter noch offene Fragen. Danach gilt das Schweigegebot und
jeder Spieler nimmt sich aus dem Beutel, in dem sich die bunt gemischten Kugeln befinden, 5
Perlen.

Auf einem Plakat werden dann alle Vornamen notiert. Mindestens sechs Spalten sind vorgese-
hen, um dort die Punktestande zu notieren. Jetzt zu Beginn werden die Vornamen und der
Punktestand zu Beginn notiert.

1. Handelsjahr:

Die Spieler haben ca. 6 Minuten Zeit, gemal den Regeln Perlen zu tauschen. Der Spielleiter
achtet vor allem auf das Schweigegebot, animiert aber die Spieler, eifrig mit verschiedenen Mit-
spielern zu tauschen. Dann kindigt der Spielleiter das baldige Ende des Handelsjahres an. Am

Schluss werden die nach dem ersten Handelsjahr erreichten Punktestande notiert.

2. Handelsjahr:

Es wird wieder nach den gleichen Regeln fir ein weiteres Handelsjahr (ca. 5 Min.) getauscht.
Die Spieler errechnen danach ihren neuen Punktestand, der erneut auf dem Plakat festgehalten
wird. Dann werden die Spieler anhand der errechneten Punkte in drei Gruppen aufgeteilt.
Gruppe A = Gruppe der reichen Lander. Symbol: Rechteck

Gruppe B = Gruppe der Schwellenlander. Symbol: Dreieck

Gruppe C = Gruppe der armen Lander. Symbol: Kreis

Jede(r) Spielerln erhalt - je nach Punktestand -ein kleines Stiick Tesa-Krepp, auf dem eines der

Symbole gemalt ist. Das Stiick Krepp wird gut sichtbar fur alle auf den Pullover o.a. geklebt.

Gruppeneinteilung:

Am einfachsten ist es, das Drittel mit der hochsten Punktezahl mit dem Viereck zu bezeichnen
und das Drittel mit den geringsten Punktestanden mit einem Kreis zu markieren. Der Rest der
Spieler erhélt das Dreieck. Besser ist es allerdings, die Zugehérigkeit nach Punktestanden zu
verteilen. So wird die Spitzengruppe mit den sehr hohen Punktestanden wahrscheinlich kleiner
als ein Drittel sein. Im Zweifelsfalle sind die Gruppen A und B kleiner zu halten und bei deutli-
chen Punkteabstanden die Zasuren vorzunehmen. Gemald dieser Markierung setzen sich die
einzelnen Gruppen nun zusammen und diskutieren ihre Erfahrungen (Chancen der
Wohlstandsvermehrung im Handel, strategisches Vorgehen als Gruppe etc.). Regel 3
(Schweigegebot) ist somit innerhalb der Gruppe aufgehoben. Die Gruppen Uberlegen
insbesondere, welche Tauschstrategien fir sie am glnstigsten sind.

Allerdings: Jeder spielt noch fur sich und ein Tauschen aufRerhalb der Handelsjahre (z.B.

innerhalb der Gruppe) ist nicht erlaubt.
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3. Handelsjahr:

Hier wird zunachst wie gewohnt (5 Min.) getauscht/gehandelt. AnschlieRend werden wie ge-
wohnt die individuellen Punktestande notiert. An dieser Stelle wird es Aufsteiger und Absteiger
in jeweils andere Gruppen geben. Die Gruppenzugehdrigkeit wird wieder durch den Tesa-
Krepp-Streifen sichtbar gemacht. Danach sitzen erneut die einzelnen Landergruppen zu-
sammen. Die Gruppe der A - Lander soll sich Uberlegen, wie sie den Welthandel (naturlich
durchaus auch zum eigenen Vorteil) in Schwung bringen kann. Sie erhélt die Chance, zwei
Satze oder Punktewertungen aus den Spielregeln zu andern. Die Gruppe muss dies intern
beraten und dann innerhalb von ca. 5 — 10 Minuten bekannt geben. Es ist auch erlaubt,
alternativ eine oder zwei neue Regelungen einzufuhren.

Auch fur die B-Lander und die C-Lander gibt es eine Neuerung. Die Gruppe der B-Lander darf
jetzt untereinander offen tauschen und so durch "regionalen Handel unter Gleichen" versuchen,
ihre Situation zu verbessern. Am Ende muss jeder Spieler aber wieder 5 Perlen haben.

Die Gruppe der C-Lander (arme Lander) darf jetzt ebenfalls offen untereinander tauschen. Zu-
satzlich erhalt diese Gruppe aber auch noch einen Chip im Werte von 200 Punkten. Es handelt
sich um grofR3ziigige Entwicklungshilfe fur die armen Lander. Diesen Chip muss irgendwie in der

Gruppe untergebracht werden.

4. Handelsjahr:

Bevor das Handelsjahr beginnt, wird bekanntgegeben, dass alle Lander/Spieler, die einen
bestimmten Punktestand Ubertroffen haben, als Belohnung nach diesem Handelsjahr einen
Chip (=200 Punkte) erhalten werden. Die Punktegrenze fir diese Auszeichnung fir
technologische Innovation sollte sich am Punktestand innerhalb der Gruppe der A — Lander
orientieren. Dann beginnt erneut ein Handelsjahr nach den gultigen Regeln. Danach werden
erneut die Punktestéande notiert, nachdem wie angekindigt der Chip an die Tlchtigen ausgeteilt
wurde. Wieder durfen die Spieler, nachdem die Zuordnung in die drei Gruppen erfolgt ist,
gemeinsame strategische Uberlegungen anstrengen. Am Ende gibt die Gruppe der A Lander

wieder bekannt, welche zwei Regeln oder Punktewertungen geéandert werden.

5. Handelsjahr:

Wieder wird nach den Ublichen bzw. den derzeit giltigen Regeln getauscht. Wahrscheinlich
wird sich schnell herausstellen, dass nur noch die A-Lander Interesse am Handel haben, wéh-
rend die beiden anderen Gruppen wenige Moglichkeiten sehen, ihre 6konomische Situation zu
verbessern. Nach 5 Minuten ist auch dieses Handelsjahr zu Ende. Der individuelle Punktestand

wird erneut auf dem Plakat festgehalten, wobei die erneuten Chips fur die
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Tlchtigen nicht vergessen werden dirfen. Die Gruppen beraten getrennt tGber das weitere Vor-
gehen.

Wieder erhalt Gruppe A die Moglichkeit, zwei Regeln zu andern (bzw. neue hinzuzufligen).
Allerdings soll sie dieses Mal erst dann die neuen Regeln formulieren, nachdem die B — Lander
und die C — Lander ihre Vorstellungen Uber eine Gestaltung der Handelsregeln vorgetragen
haben.

Ca. 10 Minuten sollen die B-Gruppe und die C-Gruppe (getrennt) dariiber beraten, wie sie den
Handel in Zukunft gestalten wollen. Sie formulieren dann Forderungen/Bitten an die A-Lander.
AnschlieBend gehen die Gruppenvertreter zurtick in ihre Gruppen.

Gruppe A Uberdenkt dann noch einmal die Situation und gibt dann nach weiteren 5 Minuten die
neuen Regeln bekannt. Langere Verhandlungen sollten nur dann zugelassen werden, wenn ein

Grol3teil aller Spieler miteinbezogen werden kann.

6. Handelsjahr:

Der Tausch findet nach den derzeit giltigen Regeln statt. Wahrscheinlich werden sich die
Spieler aus den Gruppen B und C zum grof3en Teil nicht mehr am Handel beteiligen. Nach 5
Minuten ist dann das Handelsjahr zu Ende. Der Spielleiter bittet die Spieler, Platz zu nehmen
und notiert die Punktestdnde. Wahrscheinlich ist es sinnvoll, das Spiel an dieser Stelle abzu-

brechen.

Ende des Spiels:

Zunachst gibt es wohl hohen Gesprachsbedarf untereinander. Nach der Beendigung des Spiels
und intensiven Gesprachen untereinander sollte es eine ausflhrliche Besprechung in der

Gesamtgruppe geben.

Mogliche Fragen zur Auswertung:

o Wie war die Ausgangssituation, wie weit waren Arm und Reich am Anfang auseinander?

o Welcher Arme ist reich, welcher Reiche ist wéhrend des Spieles arm geworden? Wodurch?
Welche Regeln haben sich als effektiv fir Reichtum/Armut erwiesen?

¢ Wie sind die A-Lander mit den Chancen umgegangen, die Regeln zu &ndern? Waren nur
egoistische Interessen oder aber auch das Funktionieren des Gesamtsystems im Blick?

e Wie wurden die Regelanderungen von den B- und C-Landern erlebt?

¢ Wann wurde (wem?) deutlich, dass die stdndige Bevorzugung einer Gruppe das Funktionie-
ren des Gesamtsystems (des Handels) in Frage stellt?

¢ Welche Handlungsideen (z.B. Verweigerung) kamen den B- und den C-Landern?
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¢ Wie wurden die individuellen Aufsteiger/ Absteiger erlebt, bewertet, unter Druck gesetzt?

e Welche Transfers bieten sich an von der Situation des Spiels auf die Wirklichkeit, z.B. auf die
Welthandelssituation der ,Entwicklungslander*?

¢ Wo sind die Gemeinsamkeiten, wo die Unterschiede?



11.+12. Stunde: , Fairtrade | - Was konnen wir tun?

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen didaktisch-methodische Hin-
weise
ca. 15 Min Einstieg/ e Die Schiler werden Uiber den Verlauf der Stunde e Gelenktes
Hinfuhrung informiert und in zwei Gruppen eingeteilt. Unterrichtsgespréach
¢ AnschlieRend gehen die zwei Gruppen zu dem
Eine-Welt-Laden bzw. zu einem Supermarkt.
ca. 55 Min Erarbeitung | | e Die Schuler informieren sich Uiber fair gehandelte e Gruppenarbeit Arbeitsblatter (,Fair und nicht
Produkte bzw. nicht fair gehandelte Produkte (z.B. fair gehandelte Produkte — ein
Preis, Herkunft, Produktpalette) Vergleich®)
¢ Anschliel3end gehen die Schuler zuriick zur
Schule.
ca. 20 Min | Erarbeitung | | e Jeweils ein Schuler pro Gruppe findet sich mit ei- o Partnerarbeit Arbeitsblatter (,Fair und nicht

/ Sicherung |

nem Schuler aus der anderen Gruppe zusammen.
AnschlieRend werden die Arbeitsblatter mithilfe der
unterschiedlichen Gruppenergebnisse erganzt.

fair gehandelte Produkte — ein
Vergleich"),




(S1) ,Fair und nicht fair gehandelte Produkte — ein Vergleich*

Aufgabe: Erganzt die Tabelle fur Produkte im Eine-Welt-Laden oder im Supermarkt.

Produkt Anzahl der unterschiedlichen Sorten Herkunftsland Preis
Supermarkt Supermarkt Supermarkt

Vollmilch-

Schokolade

Kaffee

Gummibarchen

Tagescreme flr
Frauen

schwarzer Tee

Trockenfriichte

Musliriegel

Schreibheft
(liniert)




13.+14. Stunde: , Fairtrade Il - Was konnen wir tun?“

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen didaktisch-methodische Hin-

weise

12 Min Einstieg ¢ Die Ergebnisse der vorherigen Stunde werden e Gelenktes Arbeitsblatter (,Fair und nicht
verglichen und gegebenenfalls erganzt. Unterrichtsgesprach | fair gehandelte Produkte — ein

Vergleich®)

7 Min Hinfuhrung ¢ Die Schiller werden Uber den weiteren Verlauf der | e Frontalunterricht Folie ,Die Methode: Kugellager*”
Stunde informiert und mit der Methode ,Kugella-
ger" vertraut gemacht.

5 Min Erarbeitung | | e Die Schiiler notieren in einem Brainstorming Vor- e Einzelarbeit Schilernotizen
und Nachteile des Konsums fair gehandelter Pro-
dukte.

10 Min Sicherung | e Die Schiiller besprechen die Vor- und Nachteile e Kugellager evtl. Schilernotizen der Erarbei-
des Konsums fair gehandelter Produkte. tung |

35 Min Erarbeitung Il | e Die Schiler fihren eine Internetrecherche zum ¢ Internetrecherche Arbeitsblatt (,Internetrecherche
Thema ,Das Fairtrade-Siegel“ durch. zum Thema Fairtrade®), Flyer

(,Fairtrade-Produkte. Qualitat
mit Verantwortung”), Plakat
.FairTrade”

16 Min Sicherung Il | e Die Ergebnisse werden besprochen und auf einer | o Gelenktes Folie (,Internetrecherche zum
Folie notiert. Gegebenenfalls kénnen Erganzungen Unterrichtsgesprach | Thema Fairtrade®), OHP,
hinzugefiigt werden. Folienstifte

6 Min Sicherung Ill | e Die Schiiler fiihren einen Schokladentest durch e Geschmackstest Fairtrade-Schokolade,

und versuchen, die unterschiedlichen Sorten nach
Fair-Trade und herkdmmlicher Schokolade zu un-
terscheiden.

herkdmmliche Schokolade




(M1) Die Methode ,Kugellager*

1. Schritt:

Stellt euch in einem Innen- und einem
Aul3enkreis gegenuber. Jeder Schuler
muss einen anderen Schuiler gegentber

von sich stehen haben.

2. Schritt:
Nun erzéhlt ihr abwechselnd eurem Ge-
genuber, welche Ergebnisse ihr in der

Einzelarbeit notiert habt.

3. Schritt:
Nach kurzer Zeit werdet ihr durch ein

Signal (Klingel 0.4.) darauf hingewiesen, das ihr euch drehen sollt. Der Innen- und
der AuRenkreis drehen nun in gegensatzlicher Richtung einen Platz weiter. Hierbei
soll sich der Innenkreis einen Schritt nach rechts bewegen und der Aul3enkreis
einen Schritt nach links. Auf diese Weise kommen neue Paare zustande, die sich
miteinander Uber die Aufgabenstellung austauschen sollen.



(S1) , Internetrecherche zum Thema , FairTrade**

Beantworte mithilfe des Informationsflyers ,Fairtrade-Produkte.
Qualitat mit Verantwortung® und der Internethomepage von FAIRTRADE

Fairtrade (http://www.fairtrade-deutschland.de/) folgende Fragen:

e Was macht TransFair?

e Was ist Fairtrade?

e Welche Produkte gibt es unter dem Fairtrade-Siegel? Nenne sechs.

e Warum ist fairer Handel wichtig?




(S2)

Wie lauten die Ziele der Fairtrade-Standards?

FAIRTRADE

Wie werden die Standards entwickelt?

Nenne vier Themen, mit denen sich Fairtrade beschaftigt.




15.+16. Stunde: ,Shopping und Globalisierung I*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen | didaktisch-methodische Hin-

weise

5 Min Einstieg e Die Schiler sollen drei Dinge, die sie bei sich ha- e Schileraktivitat OHP, Folie ,Produktionslander in
ben auf ihren Produktionsort untersuchen. e Gelenktes der Welt", Folienstifte

¢ Auf einer Folie wird fur jedes Produkt ein Punkt in Unterrichtsgespréach
seinem Produktionsland gesetzt.

5 Min Hinfuhrung ¢ Die Schiiler werden ber den Verlauf der folgen- e Frontalunterricht Gruppeneinteilung nach Interesse
den drei Stunden informiert und in vier Gruppen (die Gruppen sollten jedoch mog-
eingeteilt. lichst gleich viele Schuler haben)

65 Min Erarbeitung | | e Die Gruppen arbeiten sich in ihr jeweiliges Thema | ¢ Gruppenarbeit Arbeitsblatter der unterschiedli-
ein und entscheiden, welchen Schwerpunkt sie in chen Gruppen (,Infoblatt Handy*,
ihrem spéteren Vortrag setzen wollen und vor wel- .Infoblatt Spielzeug", ,Infoblatt
chem Geschaft sie diesen, in welcher Form, halten Sportschuhe®, ,Infoblatt Klei-
konnten. dung")

15 Min (Organisation | e Die Durchfiihnrung des Stadtrundgangs in der e Frontalunterricht Einladungen

)

nachsten Stunde wird besprochen (Treffpunkt bei
der Schule; welche Route soll gelaufen werden
bzw. welches Geschéft soll als erstes angelaufen
werden). Es werden Einladungen an Eltern, Schu-
ler und Fachlehrer verfasst und verteilt (evtl. auch
an die lokale Presse)




(F1) ,Produktionslander in der Welt"




(S1) Informationsblatt: , Handy“**

1. Aufgabe: Lest den Informationstext.

2. Aufgabe: Entscheidet in eurer Gruppe, welchen Schwerpunkt ihr fir
euren Vortrag setzen wollt.

3. Aufgabe: Stimmt euch in eurer Gruppe ab, welches Geschéft sich fur den Vortrag anbietet.

Kennt ihr das auch? Vor einem Jahr hattet ihr noch ein topmodernes Handy und heute ist es

total veraltet! Es fehlt das Touchscreen-Display, der Internetzugang, die App-Féahigkeit und die

HD-Videofunktion.  Inzwischen  haben die mobilen Telefone ein  schnelleres

Modernisierungstempo als PCs. Aus diesem Grund ist es heute fast schon zur Regel geworden,

dass man sich alle zwei Jahre mit einem neuen Vertrag ein neues Handy organisiert.

Aber habt ihr schon mal daran gedacht, wie viel Elektronikschrott dieser Handykonsum hinter-
lasst? Und wie aufwendig die Produktion eines modernen Handys ist? Die modernen Handys
bestehen aus einer Vielzahl von elektronischen Bauteilen. Eines der wichtigsten Bauteile ist der
Kondensator. Diesen bendtigt man unter anderem, um die Energie des Handys zu speichern.
Diese Kondensatoren bendtigen das Element Tantal. Da in den vergangenen Jahren der Ver-
brauch von Handys und PCs anstieg, wurde auch der Bedarf an Tantal grof3er. Dies fihrte zu

einer enormen Steigerung des Weltmarktpreises fur Tantal.
Der Krieg im Kongo

Der Kongo kénnte normalerweise das reichste Land Afrikas sein. Kein Land hat so grof3e und
wertvolle Rohstoffvorkommen wie der Kongo. Seit 1998 herrscht im Kongo jedoch ein Birger-
krieg und dieser wird u.a. mit Tantal (Tantal wird im Kongo hauptséchlich als Mineral Coltan

abgebaut. Dieses ist aufgebaut aus Tantalit (Ta,0,) und Columbit (Nb,O,). Aus dem langen

Namen Columbit-Tantalit wurde Coltan) bezahlt. Das Land ist der weltweit grof3te Exporteur von
Tantal-Erz. Der Kongo steht nur zum Teil unter der Kontrolle der offiziellen Regierung. Der Nor-
den des Landes, in dem sich die Tantal-Minen befinden, wird von verschieden Rebellengruppen

beherrscht. Diese finanzieren ihren Krieg Uber den Verkauf des Minerals.

% vgl. http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung_Innenstadt
Brueck 0804.pdf Stand: 26.05.2011.
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Der Krieg im Kongo ist einer der grausamsten seit dem Zweiten
Weltkrieg. Es kam zu Massenhinrichtungen, Folter, Vertreibung und

Zwangsarbeit. Hierbei wurden ca. 3.3 Millionen Menschen getétet. Ein Tell

von ihnen starb auf Grund des hohen Bedarfs an Tantal, denn erst der Verkauf des Metalls

brachte den Rebellengruppen das Geld, um Waffen in grol3e Mengen zu kaufen.

Auch die Umwelt wird durch den Erzabbau, bei dem Tantal als Mineral Coltan abgebaut wird,
und den Krieg zerstort. Im Norden des Kongos liegen sehr wertvolle Okosysteme. In diesen
existiert eine der wenigen wildlebende Gorillapopulationen der Welt. Diese ist nun vom Aus-
sterben bedroht, da zum einen ihr Lebensraum zerstort wird und sie zum anderen als Nah-

rungsquelle fir Rebellenorganisationen und Minenarbeiter geschossen werden.

Weitere Informationen erhaltet ihr im Internet:

Heise Online: http://www.heise.de/tp/deutsch/inhalt/te/12868/1.html| Stand: 26.05.2011.

UNO (Englisch): http://www.un.int/drcongo/war/coltan.htm Stand: 26.05.2011.

AG Friedensforschung: http://www.ag-friedensforschung.de/regionen/Kongo/rohstoffe.html
Stand: 26.05.2011.

Welt Online: http://www.welt.de/wirtschaft/article1494571/Seltene Metalle fuer Handys
werden knapp.html Stand: 26.05.2011.




(S3) Informationsblatt: , Spielzeug“*®

1. Aufgabe: Lest den Informationstext.

2. Aufgabe: Entscheidet in eurer Gruppe, welchen Schwerpunkt ihr flr euren
Vortrag setzen wollt.

3. Aufgabe: Stimmt euch in eurer Gruppe ab, welches Geschaft sich fir den

Vortrag anbietet.

Kennt ihr auch diese Werbefilme in denen im Spiel versunkene Kinder und gltickliche Familien
gezeigt werden? So ist die Werbung von fast allen Spielzeugherstellern aufgebaut. Diese kon-
nen grol3e Betrdge in solche Werbefilme investieren, denn mit Spielzeug wird sehr viel Geld

verdient!

Heute wird Spielzeug immer weniger in Europa oder Deutschland hergestellt. Aufgrund der
Globalisierung produzieren viele Firmen in China, da die L6hne dort sehr viel niedriger sind als
bei uns. Die folgende Abbildung zeigt euch, wie hoch der Wert der Spielzeugproduktion in un-

terschiedlichen Landern ist;

10.000.000 €
9.000.000 €
8.000.000 €
7.000.000 €
6.000.000 €
5.000.000 €
4.000.000 € A
3.000.000 € A
2.000.000 € A

1.000.000 £ A
0€ . . | ——

EU USA China Taiwan Thailand

Wert der Produktion in Euro

Abb. 1: ,Spielzeugproduktion weltweit im Jahr 2002“

Quelle: http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung_Innenstadt Brueck 0804.pdf Stand:
26.05.2011.

Verkauft wird das dort produzierte Spielzeug hauptséchlich in Europa oder den USA. Die Ar-
beitsbedingungen in China sind jedoch oftmals sehr schlecht. Das Schicksal der Arbeiterin Li

Chunmei wurde bekannt, weil die Washington Post Uber sie einen Artikel schrieb:

> vgl. http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung_Innenstadt
Brueck 0804.pdf Stand: 26.05.2011.
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Li war 19 Jahre und arbeitete in einer Spielzeugfabrik, die gerade in der
Weihnachtsproduktion fir die USA und die EU steckte. Sie musste 16 Stunden
am Tag arbeiten und bekam kaum zu Essen. Eines Abends fiihlte sie sich
besonders schlecht, in der Nacht begann sie Blut zu husten und starb, bevor der
Krankenwagen kam. lhre Freunde und Kollegen nennen ihren Tod ,guolaosi”, was so viel wie
.Uberarbeitungstod“ bedeutet. Diese Todesursache ist haufig unter den Millionen
Wanderarbeiterinnen Chinas, die Tag fur Tag in menschenverachtender Weise Uberstunden

machen missen.

ICTI (Internationaler Rat der Spielzeugindustrie) Verhaltens-Kodex

Als die miserablen Bedingungen fur die Arbeiterinnen in der Spielzeugproduktion bekannt wur-
den, erarbeiteten einige Produzenten den ICTI-Kodex der eine fairere Produktion sichern soll.
Wesentliche Punkte sind:

e Einhaltung von gesetzlich vorgeschriebenen Arbeitszeiten,

e Verbot von Kinder- oder Zwangsarbeit,

e Recht auf Arbeitnehmervertretung im Rahmen der lokalen Gesetze,

e Sanitdranlagen und medizinische Versorgung fur die Beschéftigten.

Weitere Informationen erhaltet ihr im Internet:

Werkstatt Okonomie: http://www.woek-web.de/web/cms/upload/pdf/aktion fair spielt/pu
blikation/heidel 2003 barbie und co.pdf Stand: 26.05.2011.

Oko-fair: http://www.oeko-fair.de/wohnen-arbeiten/kinderspielzeug/herstellung/der-

verhaltenskodex-der-spielwarenindustrie/der-verhaltenskodex-der-spielwarenindustrie2 Stand:
26.05.2011.




(S5) Informationsblatt: , Sportschuhe**®

1. Aufgabe: Lest den Informationstext. N

2. Aufgabe: Entscheidet in eurer Gruppe, welchen Schwerpunkt ihr fir (S=fREX~~=
—— \\__’%—
3. Aufgabe: Stimmt euch in eurer Gruppe ab, welches Geschétft sich fir /

den Vortrag anbietet.

euren Vortrag setzen wollt.

Schuhe tragt jeder! Turnschuhe — eigentlich auch! Die Sportschuhproduzenten verdienen gut
daran, sie hatten in den Jahren 2002 bzw. 2003 einen Jahresgewinn von Nike 1,123 Milliarden
US-Dollar, Adidas 408,9 Millionen US-Dollar und Puma 320 Millionen US-Dollar erarbeitet.

Hergestellt werden die Schuhe aber nicht am Firmensitz in Deutschland oder den USA, hier
ware die Arbeitskrafte zu teuer. Nicht nur das, die Firmen stellen die Schuhe nicht einmal selber
her! Sie beauftragen andere Firmen in Asien mit der Produktion, Nike & Co geben lediglich die

Bauanleitung und den Namen, den Rest machen andere.

Die Produktion in Asien ist sehr billig, da dort die Lohnkosten deutlich niedriger sind, als in Eu-
ropa oder den USA. Wie viel ein Arbeiter verdient, konnt ihr mithilfe der Grafik erkennen. Das
Geld reicht fur Nahrung und arztliche Versorgung nicht aus. Die Arbeiter missen in grofRer Ar-
mut leben. Wirden die Arbeitnehmerinnen nur 40 Cent mehr von den 100 Euro Verkaufspreis
bekommen, wirden sie ausreichend Geld fir Nahrung und arztliche Versorgung haben. Auch

ware genug Geld vorhanden, damit ihre Kinder zur Schule gehen konnten.

Wie viel Euro verdient My
ein Arbeiter in Asien an der ,%""al
Herstellung eines Paar Turnschuhe,
das € 100 kostet?

6“"“\;‘0‘?" Er verdient 40 Cent!

Abb. 1.: Verdienst eines Arbeiters in Asien
Quelle: http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE
Globalisierung_Innenstadt _Brueck 0804.pdf Stand: 26.05.2011.

¢ vgl. http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung_Innenstadt
Brueck 0804.pdf Stand: 26.05.2011.
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=
Sweatshops ~~— S
T~

Die Bezeichnung der groBen Fabriken, in denen die Schuhe gefertigt
werden, ist Sweatshops. Diese weisen in den meisten Fallen sehr niedrige
Sicherheitsstandards auf. Die Arbeiterinnen missen bis zu zwdlf Stunden pro Tag arbeiten,
wobei ihnen die Uberstunden nicht bezahlt werden. Sich dagegen zu wehren ist schwierig, da

die Unternehmen sofort mit der Kiindigung drohen, Gewerkschaften sind in der Regel verboten.
Kampagne fiir saubere Kleidung

Um die Situation fir die Arbeiterinnen in den Sweatshops zu verbessern, hat sich in Deutsch-
land die Kampagne fir saubere Kleidung gegriindet. Sie Ubt Druck auf die Hersteller von Schu-
hen und Kleidung aus, dass sie nur noch Unternehmen beauftragen, die ihren Arbeitern einen

fairen Lohn zahlen.

Weitere Informationen erhaltet ihr im Internet:

Kampagne flr saubere Kleidung: http://www.sauberekleidung.de Stand: 26.05.2011.

Welt Online: http://www.welt.de/data/2004/06/26/296662.htm| Stand: 26.05.2011.




(S7) Informationsblatt: , Kleidung“*’

Aufgabe: Lest den Informationstext.

2. Aufgabe: Entscheidet in eurer Gruppe, welchen Schwerpunkt ihr far

euren Vortrag setzen wollt.
3. Aufgabe: Stimmt euch in eurer Gruppe ab, welches Geschéft sich fir den

Vortrag anbietet.

Deutschland ist der Weltmeister im Verbrauch von Textilien. Pro Kopf und Jahr werden 26 Kilo-

gramm gekauft! Das wichtigste Produkt der Textilproduktion ist die Baumwolle. 33 Prozent aller

17
Bekleidungsstoffe sind aus diesem Material .

Anbau der Baumwolle:

Die Produktion von Baumwolle findet hauptsachlich in den Landern China, USA, Indien, Pakis-
tan und Usbekistan statt. Hier wird die Baumwolle zumeist in gro3en Monokulturen angepflanzt.
Diese bendtigen sehr viel Wasser und Pestizide. Zur Herstellung von einem Kilogramm Baum-
wolle werden im Sudan zum Beispiel bis zu 29.000 Liter Wasser benétigt. Weltweit werden
etwa 20 Prozent der eingesetzten Pestizide zur Baumwollproduktion verwendet, obwohl nur 2,4
Prozent der weltweiten Anbaufliche mit Baumwolle bepflanzt wird. Dadurch kommt es zu gro-
Ren Umweltproblemen.

In Folge des Einsatzes von Pestiziden werden jahrlich weltweit 1,5 Millionen Menschen vergif-
tet. Das sind ungeféahr so viele Menschen wie in den Stadten Dresden, Hannover und Leipzig
wohnen. Diese Anzahl von Menschen wird jedes Jahr durch Pestizide gesundheitlich gescha-

digt oder getotet!

Kinderarbeit bei der Baumwoll-Saatgut-Herstellung

Die Produktion von modernem Saatgut ist sehr arbeitsintensiv. Um die Arbeitskosten mdglichst
gering zu halten, wird das Baumwollsaatgut zu grof3en Teilen in Indien hergestellt. Dort sind die
Arbeitslohne niedriger. Hier missen auch Kinder bei der Produktion des Saatguts mitarbeiten.

Sie missen bis zu zwdlf Stunden am Tag arbeiten und verdienen ungefahr 50 Cent pro Tag.

7 vgl. http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung_Innenstadt
Brueck 0804.pdf Stand: 26.05.2011.
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Alternativen

Es gibt eine Vielzahl von Initiativen, die sich fir bessere Bedingungen in der
Baumwollindustrie einsetzen. Die ,Kampagne fir saubere Kleidung®

(http://www.sauberekleidung.de) setzt sich zum Beispiel fir bessere

Lebensbedingungen der Arbeiter in der Textilindustrie ein.

Aulerdem gibt es inzwischen mehrere grofRe Kleidungsproduzenten und —verkaufer, die
Kleidungsstlicke verkaufen, die in geringerem MaRe die Umwelt belastet und eine bessere
Behandlung der Arbeitnehmer sichert. Zu diesen Produzenten gehérten zum Beispiel die

Produzenten ,Otto" und ,h&m"*.

Weitere Informationen erhaltet ihr im Internet:

Studie zu Kinderarbeit in der Saatgutproduktion: http://www.cbgnetwork.org/Ubersicht/Kam
pagnen/Kinderarbeit/Studie _Kinderarbeit/studie kinderarbeit.html Stand: 27.05.2011.

CBG: http://www.cbgnetwork.org/Ubersicht/Pressestimmen/PS-Pestizidvergiftung Indien/ps-
pestizidvergiftung indien.html Stand: 27.05.2011.




17.+18 Stunde: ,Shopping und Globalisierung II

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen | didaktisch-methodische Hin-
weise
ca. 15 Min | BegrufBung/ ¢ Begrufung der Schiler und der Gaste. e Frontalunterricht
Hinfiihrung  FuBmarsch zur ersten Station des Stadtrundgangs

ca. 60 Min Erarbeitung | ¢ VVortrage der Schiler an den einzelnen Stationen e Prasentationen der | Plakate und Karteikarten der un-
(pro Vortrag ca. 10 Min einplanen, 20 Min fur den einzelnen Gruppen | terschiedlichen Gruppen
Gang zu den unterschiedlichen Stationen)

ca. 15 Min Sicherung | e FuRBmarsch zur Schule.

¢ Verabschiedung der Gaste und Schdler.




19.420 Stunde: ,Shopping und Globalisierung IlI*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen | didaktisch-methodische Hin-
weise
ca. 10 Min | Einstieg ¢ Feedback zum Verlauf des Stadtrundgangs. e Gelenktes (evtl. Zeitungsartikel der
Unterrichtsgesprach | lokalen Presse)

ca. 3 Min Hinfuhrung e Schiller werden Uber den Verlauf der Stunde infor- | e Frontalunterricht
miert.

ca. 27 Min | Erarbeitung | ¢ Die Schiler erarbeiten wahlweise in Einzel- oder e Einzel- bzw. Plakate der Gruppen,
Partnerarbeit welche Konflikte durch den Konsum Partnerarbeit Arbeitsblatt: ,Konflikte und
der unterschiedlichen Produkte entstehen und Mafinahmen bei dem Konsum
stellen Uberlegungen an, welche MaRnahmen zu von Produkten unseres
einem nachhaltigeren und menschengerechteren Alltags”
Konsum getroffen werden kénnen.

ca. 20 Min | Sicherung | e Die Ergebnisse der Erarbeitung | werden an der e Gelenktes OHP, Folienstifte, Folie:
Tafel besprochen und diskutiert. Unterrichtsgesprach | ,Konflikte und MaRnahmen bei

e Die Schuler teilen sich in drei Gruppen auf. dem Konsum von Produkten
unseres Alltags”

ca. 20 Min | Erarbeitung Il | e Die Schiler erhalten Informationen tber Aktions- e Gruppenarbeit Arbeitsblatt: ,Gemeinsam sind
formen, mit denen ihre Mitmenschen auf Probleme wir stark I-111
hingewiesen werden kénnen, die durch den Kon-
sum unterschiedlicher Produkte entstehen.

ca. 10 Min Sicherung I ¢ Die Schiler prasentieren ihre Ergebnisse und ent- | ¢ Gelenktes

scheiden, welche dieser Aktionsformen am effek-
tivsten sein konnen.

Unterrichtsgesprach




(S1) ,Konflikte und Mallnahmen bei dem Konsum von Produkten unseres Alltags”

Konsumprodukt

Konflikt

Mdogliche Mal3hahmen

Handys

Spielzeug

(€

—

Turnschuhe

Kleidung @




(S2) , Gruppe 1 - Gemeinsam sind wir stark“*®

Wenn man etwas dndern will oder seine Mitmenschen auf unterschiedliche

Probleme aufmerksam machen mochte, muss man aktiv werden. Wie dies

aber auf eine sinnvolle Weise geschehen kann, hangt stark von der jeweili-
gen Situation ab. Die gangigen Aktionsformen, um Veranderungen zu bewirken, lassen sich in
vier unterschiedliche Blocke untergliedern. Diese sind Protestbekundung, Kooperation, Boykott

und Neugestaltung.

Aufgabe: Lest den Informationstext tber den Block ,Protestbewegung” und notiert euch Stich-
worter zu den einzelnen Aktionsformen, damit ihr diese dem Rest der Gruppe anschlie3end
vorstellen kénnt. Diskutiert innerhalb eurer Gruppe, welche der Aktionsformen am effektivsten

sein konnte.

Protestbekundung
Die Protestbekundung ist die einfachste der Aktionsformen. Sie ist sogar so wichtig, dass sie im
Grundgesetz als ,Recht auf freie MeinungsauRerung” (Artikel 5) festgeschrieben ist. Sie dient

hauptsachlich der Information anderer Menschen lber vorhandene Missstande.

1. Personliche Willensbekundung:

Hier zeigt eine einzelne Person,_dass sie mit einer Situation nicht einverstanden ist. Dies kann
beispielsweise Uber das Schreiben eines Briefes an eine Regierung geschehen oder das Auf-

stellen eines Schildes im Garten.

2. Beitrage in Medien:

Die beste Mdglichkeit viele Menschen zu erreichen sind die Medien (Zeitung, Rundfunk, Fern-
sehen). Die einfachste Mdglichkeit in die Zeitung zu kommen ist der Leserbrief. Des Weiteren
kann man die Medien einladen, wenn man eine Aktion (z.B. eine Demonstration) plant. Wenn

Zeitung, Radio oder Fernsehen Interesse haben, werden sie Uiber das Thema berichten.

3. Demonstrationen:

Eine der klassischen Protestformen ist die Demonstration. Uber Medien werden alle Menschen

aufgerufen zu einem Treffpunkt zu kommen. So kann gezeigt werden, wie viele Menschen der

'8 vgl. http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung_Innenstadt Brueck 0804.pdf

Stand: 26.05.2011.
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Meinung sind, dass etwas anders sein sollte. Grol3e Demonstrationen sind

machtige MeinungséufRerungen, tber die alle Medien berichten.

4. Offentlichkeitswirksame Aktionen: tj\&\

Eine Art der Demonstration ist die 6ffentlichkeitswirksame Aktion. Es kann z.B. ein Theaterstlick

geschrieben und eingelbt werden, das die Situation der Kaffeebauern in Stdamerika be-
schreibt. Dieses kann dann an 6ffentlichen Platzen vorgefiihrt werden. Fur Zuschauer oder

Passanten ist dies oftmals interessanter als eine Demonstration.

5. Ausstellungen, Webpage im Internet:

Wer Uber ein Thema informieren will, kann eine Ausstellung erstellen. Wenn diese in Rathau-
sern, FulRgéangerzonen, Schulen oder anderen offentlichen Raumen aufgestellt wird, kdnnen
sich andere Menschen informieren.

Eine modernere Art der Ausstellung ist die Webpage im Internet. Sie kann aus der ganzen Welt
betrachtet werden und fast unbegrenzt viele Informationen enthalten. Im Gegensatz zur festen
Ausstellung wird sich aber niemand ,im Vorbeigehen®, per Zufall informieren. Alle Interessierten

mussen die Internetadresse kennen, um an Informationen zu kommen.

6. Uberzeugung der Volksvertreter:

Jeder Mensch, der in der Bundesrepublik Deutschland lebt, hat viele Vertreter z.B. Abgeordnete
in Parlamenten und Stadtraten, Blrgermeister, Schilervertretung, Vorsitzende

des Sportvereines und andere mehr. Die Vertreter sprechen fir viele Menschen, daher hat ihre
Stimme mehr Gewicht als die einer Einzelperson. Sie kénnen deine Meinung bei anderen Ver-

tretern bekannt machen.




(S4) , Gruppe 2 - Gemeinsam sind wir stark“*®

Wenn man etwas andern will oder seine Mitmenschen auf unterschiedliche

Probleme aufmerksam machen méchte, muss man aktiv werden. Wie dies aber \4
auf eine sinnvolle Weise geschehen kann, hangt stark von der jeweiligen Situation ab. Die
gangigen Aktionsformen, um Veranderungen zu bewirken, lassen sich in vier unterschiedliche

Blocke untergliedern. Diese sind Protestbekundung, Kooperation, Boykott und Neugestaltung.

Aufgabe: Lest den Informationstext tGber den Block ,Kooperation und notiert euch Stichwdrter
zu den einzelnen Aktionsformen, damit ihr diese dem Rest der Gruppe anschlie3end vorstellen
konnt. Diskutiert innerhalb eurer Gruppe, welche der Aktionsformen am effektivsten sein

kdnnte.

Kooperation
Man muss nicht immer gegen jemanden demonstrieren, man kann auch versuchen mit seinem

vermeintlichen Gegner zu kooperieren. Oftmals reagieren Firmen, Gemeinden oder andere
Gruppen positiv, wenn man ihnen auf sachliche Art und Weise die eigene Kritik vortragt und
vielleicht sogar eigene Losungsansétze anbieten kann.

Aulerdem kann man, wenn es eine Firma gibt, die beispielsweise umweltfreundlicher produ-
ziert als eine andere, die bessere in der Offentlichkeit loben und dazu auffordern Produkte von
dieser zu kaufen. Wenn dies viele Menschen tun, wird die schlechter produzierende Firma ihre
Produktion verandern, da sie Angst vor einem schlechten Image hat oder davor, dass sie ihre
Produkte nicht mehr verkaufen kann.

Ein sehr erfolgreiches Beispiel fir eine solche Zusammenarbeit ist die Kooperation zwischen
Greenpeace und der sachsischen Firma dkk Scharfenstein. Die Firma stellte die ersten FCKW-
freien Kihlschranke her, drohte aber Pleite zu gehen. Greenpeace half der Firma durch eine
deutschlandweiten Aktion flr ozonschichtfreundliche Kihlschranke. Die Folge war, dass die
Firma Uberlebte und die breite Einfihrung von FCKW freien Kihlschranken auf dem deutschen

Markt sich stark beschleunigte. Ein Gewinn fir Greenpeace, dkk Scharfenstein und die Umwelt.

1 vgl. http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung_Innenstadt Brueck 0804.pdf

Stand: 26.05.2011.
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Lobbying:
Lobbying ist eine massive Einflussname auf Parteien und Mandatstrager tber

Verbande. Als Einzelperson oder kleine Gruppe hat man in der Regel nicht die

Mdglichkeiten auf geniigend Entscheidungstrager einzuwirken, um ein

gewilnschtes Gesetz oder Vorhaben durchzusetzen. Typische Verbénde, die Lobbying
betreiben, sind: Industrie, Gewerkschaften, Handel, Verbraucherinitiativen, Kirchen, Autofahrer
(ADAC), Sportvereine und Umweltschutzverbande. Die Umweltgesetzgebung in Deutschland ist
z.B. ein groRes Lobbying-Feld fir Umwelt- und Industrieverbande. Die Umweltverbande
versuchen beispielsweise scharfere Standards fir den Aussto3 Umwelt schadigender Stoffe

durchzusetzen, wahrend die Industrie dieses oftmals versucht zu verhindern.




(S6) , Gruppe 3 - Gemeinsam sind wir stark“%

Wenn man etwas andern will oder seine Mitmenschen auf unterschiedliche ;
Probleme aufmerksam machen moéchte, muss man aktiv werden. Wie dies | FN
aber auf eine sinnvolle Weise geschehen kann, hangt stark von der j\\k\\
jeweiligen Situation ab. Die gangigen Aktionsformen, um Veranderungen '
zu bewirken, lassen sich in vier unterschiedliche Blocke untergliedern. Diese sind

Protestbekundung, Kooperation, Boykott und Neugestaltung.

Aufgabe: Lest den Informationstext tber die Blécke ,Boykott* und ,Neugestaltung” und notiert
euch Stichworter zu den einzelnen Aktionsformen, damit ihr diese dem Rest der Gruppe
anschliel3end vorstellen kénnt. Diskutiert innerhalb eurer Gruppe, welche der Aktionsformen am

effektivsten sein konnte.

Produkt-Boykott

Ein Boykott richtet sich in der Regel gegen einen Produzenten, weil dieser ethisch-moralische
Standards nicht einhalt. Diese kénnen sehr verschieden sein, sie reichen von Missachtung der
Menschenwirde der Arbeiter, Uber Umweltzerstérung, religiose oder politische Grundsatze bis
hin zum Durchflihren von Tierversuchen. Ein sehr bekanntes Beispiel ist der Shell-Boykott, der
von Greenpeace ins Leben gerufen wurde. Der Olkonzern Shell wollte eine alte Olplattform im
Meer versenken, da dies billiger war, als sie an Land zu verschrotten. Der Protest und Boykott
der Shell-Tankstellen der Autofahrer in Europa war aber so stark, dass Shell nachgab und die
Olplattform nicht versenkte.

Es gibt drei wesentliche Formen des Produktboykotts:

Der personliche Boykott:

Eine Person kauft aus ethisch-moralischen Grinden ein bestimmtes Produkt nicht. Diese Aktion
ist effektiver, wenn die betroffene Firma Gber den Boykott informiert wird (z.B. per E-Mail), denn

wenn sie nichts Uber den Boykott weil3, kann sie auch nicht auf diesen reagieren.

Organisation eines Gruppen-Boykotts:

Auch mit einer Gruppe kdnnen Produkte boykottiert werden. Beispielsweise kann eine Schule

fur sich bestimmen, dass nur gentechnikfreie Lebensmittel in ihr verkauft werden dirfen oder

2% ygl. http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Globalisierung Innenstadt Brueck 0804.pdf

Stand: 26.05.2011.




(87)
dass die Trikots des Schulteams nur von Produzenten gekauft werden, welche

die Arbeiter gerecht bezahlen.

Organisation eines Massen-Boykottes:

Deutlich effektiver als der persénliche Boykott ist der Massenboykott, zu dem per Medien

aufgerufen wird. Der Massenboykott ist eine der machtigsten Aktionen Uberhaupt.

Aktive Neugestaltung

Eine schwierige, aber sehr effektive Methode, ist ,es selber besser zu machen®. Ein Beispiel
dafir ist die Initiative ,,Adbusters”. Weil es keine fair produzierten Turnschuhe gibt, sammelt sie
Uber das Internet Interessenten fir diese. Es wurde eine Fabrik in Portugal gefunden, welche
die Schuhe unter arbeiter-freundlichen Bedingungen herstellt. Wenn alles gut geht, kann man

demnéchst faire Sportschuhe per Internet bestellen.




21.422. Stunde: ,Made in...I*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr-und didaktisch-methodische Hin-
Lernformen weise
ca. 7 Min Einstieg e Die Schiiler stellen Uberlegungen an, welche Pro- e Gelenktes Mindmap (Tafel)
dukte in ihrem Heimatort hergestellt werden und Unterrichtsgesprac
wohin diese geliefert werden kdnnten. h (Brainstorming)
ca. 3 Min Hinfluhrung e Die Schiler werden Uber den Verlauf der Stunde ¢ Frontalunterricht
informiert.
ca. 20 Min Erarbeitung | e Die Schiiler erarbeiten mithilfe einer Internet- e Einzel- bzw. PC’s
[ recherche welche Produkte in ihrem Heimatort Partnerarbeit
(bzw. Schulort) hergestellt werden und wohin sie
geliefert werden.
ca. 20 Min | Sicherung | | e Die Schiiler stellen ihre Ergebnisse vor und ver- e Gelenktes Mindmap (Tafel)
vollstdndigen die Mindmap. Diese wird anschlie- Unterrichtsgesprac
Rend von den Schilern in ihre Mappen Ubertragen. h
¢ Die Schiler werden Uber die Betriebserkundung in
der ndchsten Woche informiert.
ca. 20 Min Erarbeitung | e Die Schiiler fertigen einen Fragebogen fiir die e Partnerarbeit Internet
Il Betriebserkundung an.
ca. 10 Min | Sicherung Il | e Die Ergebnisse werden zusammengetragen und e Gelenktes Fragen missen von der Lehrkraft
evtl. erganzt. Unterrichtsgesprac | mitgeschrieben und anschlieend
h fur die Betriebserkundung aufge-
arbeitet werden.
ca. 10 Min | (Organisatio | e Ablauf der Betriebserkundung wird besprochen e Frontalunterricht

n)

(Treffpunkte, Dauer etc.).
e ggf. Fahrgemeinschaften bilden.




23.424. Stunde: ,Made in...II¢

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen | didaktisch-methodische Hin-
weise
ca. 15 Min | Einstieg / Hin- | e Fahrt bzw. FuRmarsch zum Erkundungsbetrieb
fihrung (Ideal ware ein Treffen in dem Betrieb, dadurch
mehr Zeit vor Ort zur Verfigung).
ca. 3 Min Begrif3ung ¢ BegriRung des Geschéftsinhabers. Fragebdgen der letzten Stunde
ca. 57 Min Erarbeitung | ¢ Durchfiihrung der Betriebserkundung (genauer
Ablauf sollte im Vorfeld abgesprochen werden mit
dem Geschéftsinhaber abgesprochen werden).
ca. 15 Min Sicherung | e Riickmarsch/Fahrt zur Schule bzw. nach Hause.




25.426. Stunde: ,Die Welt zu Gast in...I"

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr- und Lernformen didaktisch-methodische Hin-
weise
ca. 25 Min Einstieg e Feedback zur Betriebserkundung. e Gelenktes Unterrichts- | Fragebdgen
e Gemeinsames Vervollstandigen der Fragebdgen. gespréach
ca. 3 Min Hinfihrung | e Schuler werden Uber den weiteren Verlauf der e Frontalunterricht
Stunde informiert. Lernbuffet (schwierige Aufgaben
= Profis; leichtere Aufgaben = Kenner)
ca. 35 Min | Erarbeitung | e Die Schiler bearbeiten je nach Interessenslage e Lernbuffet (schwierige | Arbeitsmaterialien fir das
I und gewiinschtem Schwierigkeitsgrad das Lern- Lernbuffet
buffet. Aufgaben = Profis
; leichtere Aufgaben =
Kennerg)
ca. 27 Min | Sicherung | | e Einzelne Schiiler erlautern dem Plenum welche e Gelenktes Unterrichts- | Arbeitsmaterialien fir das

Kenntnisse sie anhand des Lernbuffets erarbeitet
haben.

¢ Notieren von offenen Fragen fur den Gemeinde-
besuch.

e Schiller werden Uber den Ablauf des Gemeinde-
besuchs informiert.

gesprach

Lernbuffet




(S1) Pressemitteilung Nr.180 vom 09.05.2011

»Wanderungen 2010: Deutlich mehr Personen nach Deutschland zugezo-

genu21

WIESBADEN - Im Jahr 2010 sind nach vorl&ufigen Ergebnissen des Statistischen Bundesamtes (Desta-
tis) 798 000 Personen nach Deutschland zugezogen. Das waren 77 000 Zuziige mehr als 2009 (+ 11%).
Damit war die Zahl der Zuwanderer deutlich hoher als in den letzten funf Jahren — zuletzt waren jahrlich
zwischen 660 000 und 720 000 Personen zugewandert. Im langjéhrigen Vergleich lag allerdings die Zu-
wanderung im vereinten Deutschland bis 2002 mit jahrlich Gber 800 000 Personen durchgehend héher als
im Jahr 2010. Von den 798 000 im Jahr 2010 Zugezogenen waren 684 000 auslandische Personen.

Hauptherkunftsldnder der Zugezogenen waren im Jahr 2010 Polen (126 000 Personen), Rumanien
(75 000 Personen), Bulgarien (39 000 Personen) sowie Ungarn, die Turkei und die USA (mit jeweils
30 000 Personen). Am meisten zugenommen haben die Fortziige aus Rumanien (+ 18 000 Personen),
Bulgarien (+ 11 000 Personen) und Serbien (+ 10 000 Personen).

1. Aufgabe: Notiere, nach welchem Kriterium die zugezogenen Personen unterschieden werden.

2. Aufgabe: Nenne die Hauptherkunftslander der zugezogenen Personen.

3. Aufgabe: Liste auf, aus welchen Griinden sich die Zugezogenen daflr entschieden haben, in

Deutschland zu leben.

2! vgl. http://www.destatis.de/jetspeed/portal/cms/Sites/destatis/Internet/DE/Presse/pm/2011/05/PD11

180 12711,templateld=renderPrint.psml Stand: 06.06.2011.




(S2) ,Auslandische Bevdlkerung nach ausgewahlten Staatsangehdrigkeiten®
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1)hb August 2006 werden neben der Stasts angehiirigheitvon Serbien und Montenegio auch die Staatsangehirigkeiten derbeiden Nachfolgestaaten "Serbien” und
“Momtenegro” nachgewiesen. Ab 01.05.2008 wird Kosovo getrennt nachgewiesen. Serbienistvorund nach Ausgliederung des Kosovo in den Grafiken zusammen ausgewiesen

Quelle: Auslinderzentralregister

Abb.: , Ausldndische Bevolkerung am 31.12.2010 nach ausgewahlten Staatsangehorigkeiten”.

Quelle:
http://www.destatis.de/jetspeed/portal/cms/Sites/destatis/Internet/DE/Content/Publikationen/Fachveroeffentlichungen/
Bevoelkerung/Migrationintegration/AuslaendBevoelkerung2010200107004,property=file.pdf Stand: 06.06.2011.




(S3)

1. Aufgabe: Sieh dir die Abbildung ,Auslandische Bevolkerung am 31.12.2010 nach ausge-
wahlten Staatsangehdrigkeiten an. Notiere in einer Tabelle, die Bundeslander mit mehr
als 400.000 Auslandern.

2. Aufgabe: Notiere, wie hoch der Anteil der auslandischen Bevolkerung in Niedersachsen

ist und aus welchen Nationen die zugewanderten Personen hauptsachlich stammen.

3. Aufgabe: Vergleiche die Anteile der auslandischen Bevdlkerung in den neuen Bundes-
lAndern und den alten Bundeslandern.




(S4) ,,Asyl und Zuwanderung* (Pressemittelung des Internetportals ,,Niedersachsen®)

Mit etwa eine halben Millionen Menschen liegt der Auslanderanteil in Niedersachsen bei 6 % an der
Gesamtbevdlkerung und damit deutlich unter dem Bundesdurchschnitt von etwa 9 % bei 7,3 Millionen
Ausléndern.

Aufgrund der Erfahrungen wéhrend des Nationalsozialismus wurde 1949 politisch Verfolgten in
Deutschland ein individuelles Grundrecht auf Asyl im Grundgesetz zugesichert. Dieses Grundrecht wurde
Anfang der 90er Jahre allerdings zunehmend zur Zuwanderung nach Deutschland genutzt und somit
tiberwiegend von nicht schutzbedurftigen Personen in Anspruch genommen. Deshalb wurde das
Asylrecht 1993 eingeschrankt, insbesondere durch Verweisung auf die Schutzgewéhrung in Staaten, in
denen sich die Fluchtlinge vor Einreise nach Deutschland aufgehalten haben (sog. sichere Drittstaaten).

Das Land Niedersachsen ist nach dem Asylverfahrensgesetz verpflichtet, 9,3 % aller Asylbewerber auf-
zunehmen.

Deutschland kann sich als fiihrende Industrienation, als wirtschaftlich starkes und bevdlkerungsreichstes
Land im Zentrum Europas, der Zuwanderung von Menschen aus anderen Landern und Kontinenten nicht
verschlieen. Zuwanderung ist fir Deutschland ékonomisch und kulturell eine Bereicherung, wenn sie so
gesteuert wird, dass die legitimen wirtschaftlichen, sozialen und gesellschaftlichen Interessen der Bundes-
republik Deutschland gewahrt bleiben.

Dieses war bei der Zuwanderung, die in der Vergangenheit stattgefunden hat, iberwiegend nicht der Fall.
Zuwanderung nach Deutschland fand in den letzten 30 Jahren im Wesentlichen aus humanitéren Griinden
(Asyl, Burgerkrieg), geschichtlicher Verantwortung (Spataussiedlerinnen und Spétaussiedler, judische
Emigrantinnen und Emigranten) oder zur Erflllung von Verfassungsrechtlichen Rechtsanspriichen (Fa-
milienzusammenfiihrung, Schutz von Ehe und Familie) statt.?

1. Aufgabe: Erklare, aus welchen Griinden das Asylrecht 1993 eingeschréankt wurde.

2. Aufgabe: Beschreibe, aus welchen Griinden in den letzten 30 Jahren Gberwiegend Zuwan-

derer nach Deutschland kamen.

22 ygl. http://www.niedersachsen.de/live/live.php?navigation id=6885&article id=19648& psmand=1000 Stand:

06.06.2011.




(S5) ,Immer weniger Auslénder zieht es nach Niedersachsen”
Zeitungsartikel aus dem Hamburger Abendblatt

Immer weniger Auslander zieht es nach Niedersachsen. Waren im Jahr 2000 noch 146.000
Menschen eingewandert, habe sich die Zahl im vergangenen Jahr auf 74.000 nahezu halbiert,
teilte das Statistische Landesamt in Hannover mit. Gleichzeitig sei die Zahl der Auslander, die
das Land wieder verlassen hétten, in diesem Zeitraum um 10.000 Menschen auf gut 66.000
gestiegen.

In den Regionen Hannover und Liineburg seien sogar mehr Auslénder fortgezogen als einge-
wandert. Lediglich in Géttingen seien im Vorjahr deutlich mehr Menschen zugezogen (7900) als
fortgegangen (2475). In den landlichen Gebieten halt sich dagegen das Verhaltnis von Zu- und
Fortzligen die Waage. Grund dafir sei der wirtschaftliche Strukturwandel, sagte Prof. Thomas
Straubhaar vom Sachverstandigenrat deutscher Stiftungen fur Integration und Migration in
Hannover.

,vor 10 bis 20 Jahren gab es in Niedersachsen noch eine hoch arbeitsintensive
Fahrzeugindustrie, die mittlerweile stark technisiert wurde.” Daher hatten gering qualifizierte
Menschen nun Probleme, einen Job zu finden. Hinzu komme, dass ein Grof3teil dieser
einfachen Dienstleistungen innerhalb der EU oder von Pendlern sowie Saisonarbeitern aus
Osteuropa erledigt werde.

Auffallig sei, dass vor allem die 30- bis 50-Jahrigen Niedersachsen wieder verlassen, erlauterte
eine Sprecherin des statistischen Landesamtes. Die Gruppe mache die Halfte der Fortziige
aus, gefolgt von den 18- bis 25-Jahrigen (fast 12 000). Lediglich 15 Prozent (9500) der ausrei-
senden Auslander sei 50 Jahre oder alter. Viele Auslander wollten nicht mehr ihr gesamtes Be-
rufsleben bis zur Rente bleiben, betonte Straubhaar. Diese Menschen kénnten nicht mit denen
aus der ersten Gastarbeiterwelle aus den 1960er Jahren verglichen werden.?®

1. Aufgabe: Beschreibe die Entwicklung der Zuwanderungszahlen in Niedersachsen in den

vergangenen Jahren.

2. Aufgabe: Notiere, welche Griinde fur die Entwicklung der Zuwanderungszahlen in Nieder-

sachsen genannt werden.

2 vgl. http://www.abendblatt.de/region/article1668438/Immer-weniger-Auslaender-zieht-es-nach-

Niedersachsen.html Stand: 06.06.2011.




(S6) ,,Branchenzugehorigkeit der zugewanderten Bevolkerung“

In Deutschland sind 1,9 Millionen Auslander beschaftigt, davon in diesen
Branchen:

~

- J

Abb.: , Branchenzugehorigkeit der zugewanderten Bevélkerung”
Quelle: Bundesagentur fiir Arbeit. Stand: Mitte 2008.

1. Aufgabe: Sieh dir die Branchenzugehorigkeit der zugewanderten Bevdlkerung genau an

und notiere was dir auffallt.

24 vgl. http://statistik.arbeitsagentur.de Stand: 23.06.2011.




(S7) ,,Der deutsche Arbeitsmarkt fur Auslander* A

Fir viele Einwanderer existieren in Deutschland erstaunliche Arbeitsbedingungen. Deutsche Arbeiter und
Angestellte geniel3en eines der hochsten Einkommensniveaus der Welt, generdse Zusatzleistungen und
eine Reihe von staatlich geschitzten Jobsicherungen. In einigen Industrien ist die wochentliche Arbeits-
zeit auf 35 Stunden pro Woche reduziert worden, und 30 Tage Urlaub sind nicht ungewdhnlich.

Auf der anderen Seite leidet Deutschland unter einer hohen, strukturellen Arbeitslosenquote (ca. 12%),
die groftenteils auf den inflexiblen Arbeitsmarkt sowie den Strukturwechsel in der deutschen Wirtschaft
zurlickzufihren ist. Inzwischen sind rund 5 Millionen Deutsche arbeitslos, und viele von Ihnen haben so
gut wie keine Chancen, jemals wieder einen Job zu finden. Aufgrund der hohen Arbeitslosigkeit ist die
Jobsuche oftmals nicht leicht, vor allem nicht fiir Auslander mit geringen Deutschkenntnissen.

Beachten Sie, dass der deutsche Arbeitsmarkt starke regionale Unterschiede aufweist. Das
Beschaftigungsniveau in Westdeutschland ist generell sehr viel hoher als in Ostdeutschland. In Iandlichen
Gegenden ist die Arbeitslosigkeit meist héher als in den Stadten. Traditionelle deutsche Schwerindustrien
wie die Kohleforderung, die Bauindustrie und der Schiffsbau haben aufgrund des Strukturwandels mit
hoher Arbeitslosigkeit zu kdmpfen, wéhrend die Beschaftigungsperspektiven in den
Dienstleistungssektoren besser sind.

Einen Job als Auslander finden

Falls Ihre Muttersprache Englisch ist, sollten Sie aufgrund Ihrer Sprachkenntnisse keine signifikanten
Wettbewerbsvorteile auf dem deutschen Arbeitsmarkt erwarten (eine Ausnahme sind hier natiirlich Jobs
als Englischlehrer). Viele Deutsche erreichen wahrend der Schule und des Studiums ein hohes Englisch-
Niveau, so dass es flr Jobs mit Englischkenntnissen eine hohe Anzahl an Kandidaten gibt. Andere
Sprachkenntnisse konnen jedoch oftmals ein Wettbewerbsvorteil sein, da Deutschland eine der gréRten
Exportnationen der Welt ist. Gefragt sind vor allem "exotische" Sprachen, insbesondere einige asiatische
Sprachen.

Wie in fast allen Landern sind Kenntnisse der lokalen Sprache ein absolutes Muss. Natirlich ist das
Arbeitsumfeld in einem multinationalen Konzern fiir Auslander mit begrenzten Sprachkenntnissen besser
geeignet als das Umfeld in einem traditionellen Familienbetrieb. Beachten Sie dies bei Ihrer Jobsuche.

(.

Eine grofie Anzahl von Jobs in Deutschland ist reguliert, und viele Jobs setzen eine formale Ausbildung
voraus. Das deutsche Ausbildungssystem sieht fir viele junge Auszubildende ein mehrjahrige
Trainingsprogramm mit theoretischen und praktischen Bestandteilen vor, so dass diese bei Ihrem Eintritt
in den Arbeitsmarkt oftmals bereits umfangreiche praktische Erfahrungen vorweisen kdnnen. Viele
Auslénder mit Berufserfahrungen haben daher Schwierigkeiten, Ihre bisherigen Tatigkeiten in
Deutschland anerkennen zu lassen (z.B. Elektriker, EDV-Techniker etc.). Falls Sie eine formelle
Qualifikation haben (z.B. als Arzt, Lehrer oder Krankenschwester), so muss diese von einer deutschen
Organisation anerkannt werden, z.B. von einer Berufsgenossenschaft.?> (Internetportal ,,Just Landed*)

% http://www.justlanded.com/deutsch/Deutschland/Landesfuehrer/Jobs/Einfuehrung Stand: 06.06.2011.




(S8) , Der Deutsche Arbeitsmarkt fur Auslander® A
1. Aufgabe: Beschreibe, aus welchen Griinden zugewanderte Arbeitssuchende die

deutschen Arbeitsbedingungen oft als ,erstaunlich* empfinden.

2. Aufgabe: Notiere, aus welchen Griinden Auslander mit Berufserfahrungen Schwierigkeiten

haben, ihre bisherigen Tatigkeiten in Deutschland anerkennen zu lassen.




(S9) ,,Zu- und Fortziige nach und aus Deutschland” g

Abb.: ,Zu- und Fortziige nach und aus Deutschland im Jahr 2009 (Ausldnder und Deutsche)”.
Quelle: http://www.bamf.de/SharedDocs/Anlagen/DE/Publikationen/Migrationsberichte /migrationsbericht-
2009.pdf?  blob=publicationFile Stand: 06.06.2011.

1. Aufgabe: Vervollstandige die Tabelle indem du die Zahl der Fortziige und die Zahl der
Zuziuge nach Regionen ordnest.

Region Fortzug Zuzug

Asien

Europaische Union (EU-12)

Europa (ohne EU)

Afrika

Europaische Union (EU14)

Amerika, Australien und

Ozeanien




27.428. Stunde: , Die Welt zu Gast in...II*

Lehr- und Lernmethoden

didaktisch-methodische

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf
Hinweise
ca. 20 Min Einstieg e FuRmarsch zur Gemeinde
ca. 50 Min Erarbeitung | | e Die Schuler werden tber die Tatigkeitsfelder der e Besuch der Gemeinde
Angestellten in der Gemeinde informiert und er-
halten Materialien und Informationen Uber die Be-
volkerungsstruktur in ihrem Heimatort.
ca. 20 Min Sicherung | e FuRmarsch zur Schule




29.430. Stunde: , Die Welt zu Gast in...IlI"

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr-und didaktisch-methodische Hin-
Lernmethoden weise
ca. 10 Min Einstieg e Feedback zum Besuch der Gemeinde ¢ Gelenktes
Unterrichtsgespr
ach
ca. 10 Min Hinflhrung e Die Schiiler stellen Uberlegungen an, aus welchen e Gelenktes Mindmap (Tafel)
Grinden die unterschiedlichen Birger sich in ihrem Unterrichtsgespr
Heimatort niedergelassen haben. ach
ca. 6 Min Erarbeitung | | e Die Schiiler notieren zunachst in Einzelarbeit jeweils | e Einzelarbeit Statistiken der Gemeinde, Infor-
vier Fragen, die sie fur die Befragung als interessant mationsmaterialien, Fragebtgen
erachten.
ca. 10 Min e Die Schiller vergleichen in Partnerarbeit ihre Fragen | ¢ Partnerarbeit
und erganzen diese.
ca. 25 Min « Die Schiller finden sich in vier Gruppen zusammen | e Gruppenarbeit
und stellen sich gegenseitig ihre Ergebnisse vor und
entscheiden, welche Fragen am wichtigsten sind. Im
Anschluss daran erganzen sie ihre Fragen. (Jede
Gruppe sollte ca. 8 Fragen formulieren)
ca. 29 Min | Sicherung | « Die Ergebnisse der Gruppen werden im Plenum e Gelenktes Die Lehrkraft muss die Fragen

zusammengetragen und es wird abgestimmt, welche
Fragen in dem Fragebogen abgefragt werden. (Wie
lange schon im Ort ansassig? Probleme? Grinde flr
das immigrieren? Vor- und Nachteile im Vergleich
zur alten Heimat? Unterschiede zwischen alter und
neuer Heimat? Ortliche traditionale Feierlichkeiten
vs. der heimischen?)

e Der Ablauf der Befragung wird besprochen.

Unterrichtsgespr
ach

notieren und diese fiir die nachste
Stunde aufbereiten




31.+32. Stunde: , Die Welt zu Gast in...IV*

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr-und didaktisch-methodische Hin-
Lernmethoden weise
ca. 10 Min Einstieg e Besprechen des Ablaufs der Befragung (Festlegen | ¢ Gelenktes Fragebdgen
der Befragungsgebiete, Dauer, Treffpunkt in der Unterrichtsgesprac
Schule). h
o Austeilen der Fragebdgen.
ca. 50 Min Erarbeitung | ¢ Die Schler fihren in Partner- bzw. Gruppenarbeit | ¢ Partner- bzw. Fragebdgen
die Befragung durch. (mit Schulleitung abspre- Gruppenarbeit
chen) (evtl. vorher auslandische Biirger fragen, ob
sie sich fur die Besprechung zur Verfligung stel-
len).
ca. 30 Min Sicherung | ¢ Die Schiiler beginnen in Gruppen mit der Auswer- | o Gruppenarbeit Fragebdgen (Je nach Starke der

tung der Fragebdgen (z.B. drei der vier Befragten
haben geantwortet, dass...)

Lerngruppe muss hier entschie-
den werden, ob die Lehrkraft die
Fragebdgen bis zur nachsten
Stunde flr die Schiler auswertet.
Auf diese Weise haben die
Schiler evtl. mehr Zeit fir das
Erstellen der Plakate.In diesem
Fall kénnten die Schiiler mehr
Zeit in der Befragungsphase er-
halten.)




33.+34. Stunde: ,Die Welt zu Gast in...V*“

Zeit/Dauer | Phasen Geplanter Unterrichtsverlauf Lehr-und didaktisch-methodische Hin-
Lernmethoden weise
ca. 5 Min Einstieg / Hin- | e Die Schiler werden tiber den Verlauf der Stunde e Gelenktes (Sollten die Fragebdgen von der
fihrung informiert. Unterrichtsgespr | Lehrkraft ausgewertet worden
ach sein, entfallt die Erarbeitung 1)
ca. 35 Min Erarbeitung | ¢ Die Schiler werten die Fragebdgen aus. e Partner- bzw. Fragebogen,
Gruppenarbeit
ca. 30 Min Erarbeitung Il e Die Schiiler erstellen die Plakate fiir die e Partner- bzw. Tonpapier, Eddings, Plakate,
Abschlussveranstaltung. Gruppenarbeit Einladungen, PC’s
¢ Eine weitere Gruppe ist fiir das Verfassen der Ein-
ladungen verantwortlich
ca. 20 Min Organisation o Wer stiftet was fir das ,kulinarische“ Buffet? e Gelenktes Einladungen

e Wer Ubernimmt die Fuhrungen beim
Museumsrundgang

e Wer soll an der Abschlussveranstaltung teilneh-
men dirfen?

o Wer kiimmert sich um das Verteilen der Einladun-
gen? (evtl. ortliche Presse einladen)

e efc.

Unterrichtsgespr
ach




35.+36. Stunde: ,, Abschlussveranstaltung*

., To-Do“-Liste fiur die Lehrkraft

Kursleiter im Vorfeld:
1. Getranke einkaufen
2. Hintergrundmusik organisieren (z.B. orientalische Musik)
3. Servietten und Tischdecken besorgen

4. Glaser organisieren

Am Tag der Abschlussveranstaltung:
evtl. an diesem Tag friher mit den Schulern treffen
Aufbau des Buffets
Plakate aufhangen fur den ,Museumsrundgang"“ mit den Gésten

1.
2.
3
4. Tischgruppen aufstellen
5 Tische decken

6

Hintergrundmusik (z.B. orientalische Musik)

Ablauf der Abschlussveranstaltung:

- BegriiRung der Gaste

- Kurze Erlauterung des Ablaufs des Kurses im vergangenen Halbjahr
- Eroffnen des ,kulinarischen” Buffets

- Museumsrundgang

- Verabschiedung der Gaste
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